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VORWORT

IT'S GONNA BE 5 BY 5. AGAIN.

Byfive setzt die Abschlussprojekte der Abteilung
Grafik und Medien offentlich in Szene und archiviert
sie analog sowie digital.

Ein Unterfangen solcher GroB3e verlangt nach genau-
en Vorgaben. Mit dem offiziellen Byfive-Benutzerdo-
kument ist die Erfolgschance Hieb- und Stichfest.
Alles dreht sich um die Website, das Magazin und
die Printprodukte. Merkt euch: Byfive ist kein leblo-
ses Dokument, das ihr schlicht beftllen misst. Das
absolut Wichtigste ist Liebe zum Detail, Spal3 an der
Arbeit und Emotion. Eine gute Kooperation mit den

einzelnen Maturaprojekt-Teams ist unvermeidlich
und in den meisten Fallen lohnt es sich sogar. Nicht
nur ihr, sondern auch externe Personen sollen auf die

Abschlussprojekte aufmerksam werden, nutzt diese

Chance.

Im grof3en und Ganzen stecken wir, Andreas Palfin-
ger, Sanela Mahi¢ und Anita Seubert, unser vollstes
Vertrauen in euch. Falls ihr irgendwelche Schwierig-
keiten haben solltet, zogert nicht unsere Betreuer
oder uns nach Rat zu fragen. Schlussendlich liegt es
dann doch an eurem Teamgeist. Wenn eine Hand
die andere wascht, erspart ihr euch die meiste Mihe.
Hiermit Gberreichen wir das Zepter.

Eure Grindervater, die Ur-Byfiveler,

Andreas, Sancho und Anita
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1.1 A SHORT BRIEFING

1.2 BASISELEMENTE

2.1 TEAMFOTOS & TEXTE

2.2 ARCHIV-WEBSITE

2.3 BYFIVE-MAGAZIN

2.4 PRINTPRODUKTE

2.5 SOCIAL MEDIA

AUFBAU
Das Benutzerdokument setzt sich in den Hauptteilen

aus den Kapiteln »CD Manual« und »Anleitungen«
zusammen.

Im CD Manual gibt es ein kurzes Briefing und es wer-
den die generellen Richtlinien erklart.

In den Anleitungen finden sich umfangreiche Erkla-
rungen zum Weiterflihren von Byfive in den Berei-
chen Teamfotos & Text, Web-Archiv, Magazin, Print-
produkte und Social Media.




INHALT / CD MANUAL

1. CD MANUAL
1.1 A SHORT BRIEFING
1.1.1 Einleitung

1.1.2 Aufgabenverteilung
1.1.3 Timetable
1.1.4 Dateien und Ordnerstruktur
1.1.5 Eure Kontaktpersonen
1.2 BASISELEMENTE
1.2.1 Logo
1.2.1.1 Hidden-Message
1.2.1.2 Konstruktion
1.2.1.3 Einsatz
1.2.1.4 Positionierung des Logos
1.2.2 Farbschema & Strukturen
1.2.2.1 Hausfarben
1.2.2.2 Individuelle Strukturen
1.2.3 Gestaltungsprinzip
1.2.3.1 Verhaltnisse
1.2.3.2 Herleitung der Verhaltnisse
1.2.3.3 Verwendung
1.2.3.4 Raster & Layout
1.2.3.5 Rahmen

1.2.4 Typografie
1.2.4.1 Hausschrift

1.2.4.2 Allgemeine Richtlinien
1.2.4.3 Typografie: Print

1.2.4.4 Typografie: Screen
1.2.4.5 Typografie: Social-Media-Posts. . .22
1.2.4.6 Uberschneidungen bei Bildern. . .23
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INHALT / ANLEITUNGEN & KONTAKT

2. ANLEITUNGEN 2.4 PRINTPRODUKTE
2.1 TEAMFOTOS & TEXTE 2.4.1 Plakate
2.1.1 Teamfotos 2.4.2 Visitenkarten
2.1.2 Adventkalender-Texte 2.4.3 Einladungen
2.1.3 Magazin-Texte 2.4.4 Floorplan
2.1.4 Steckbrief-Fragen und Tipps 2.4.5 Ausstattung Event
2.2 ARCHIV-WEBSITE 2.5 SOCIAL MEDIA
2.2.1 Ordnerstruktur 2.5.1 Social Media Allgemein
2.2.2 Startseite updaten 2.5.2 Facebook-Titelbild
2.2.3 Archivseiten erweitern 2.5.2.1 Allgemein
2.2.4 Projektseiten erstellen 2.5.2.2 Aufbau: Titelbild
2.3 BYFIVE-MAGAZIN 2.5.3 Facebook-Adventkalender
2.3.1 Format 2.5.3.1 Allgemein
2.3.2 Raster 2.5.3.2 Aufbau: Adventkalender
2.3.3 Aufbau 2.5.4 Facebook-Posts
2.3.3.1 Basis 2.5.4.1 Allgemein
2.3.3.1.1 Cover 2.5.4.2 Abmessungen
2.3.3.1.2 Unternehmenskonzept . . . . 2.5.5 Schreibstil
2.3.3.1.3 Danksagung 2.5.5.1 Facebook
2.3.3.1.4 Impressum 2.5.5.2 Instagram
2.3.3.2 Inhaltsverzeichnis 2.5.5.3 Snapchat
2.3.3.3 Teams 2.5.5.4 Sparen mit Emojis
2.3.3.4 Stories 2.5.6 Facebook-Alben
2.3.3.5 Hauptstory 2.5.6.1 Einblicke
2.3.3.6 Zitate 2.5.6.2 Videos
2.3.3.7 Videothek & Goodies 2.5.6.3 Abschlussprojekte
2.3.4 Druck 2.5.6.4 Chronik-Fotos
2.3.4.1 Anzahl
2.3.4.2 Technische Daten KONTAKT
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1. CD MANUAL

CORPORATE DESIGN UND DESIGNELEMENTE
DES DIPLOMPROJEKTS BYFIVE
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1.1 A SHORT BRIEFING / EINLEITUNG

STRUKTUR TRIFFT FURSORGE.
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1.1.1 EINLEITUNG

Das gesamte Benutzerdokument dient als Anleitung
zum Weiterflihren des Projekts in seinen verschiede-
nen Sparten. So muss im Verlauf die Website & das
Magazin adaptiert werden, ein Event organisiert,
Printprodukte angefertigt und Social Media betreut
werden.

Byfive ist sehr umfangreich und es wirken viele Per-
sonen mit, um so ein einheitliches Bild zu gewahr-
leisten gibt es genaue Vorschriften wie etwas zu ge-
stalten ist. Im Bereich »1.2 Basiselemente« werden
diese Richtlinien genauestens erklart. AuBerdem gibt
es zu vielen Print- und Social-Media-Produkten be-
reits vorgefertigte InDesign Dokumente, die nun nur
noch befillt werden mussen.

Dieses Briefing enthalt, was im Vorhinein geklart
werden muss:

- Die Aufteilung in verschiedene Zweierteams

- Ein Zeitplan zur Durchfiihrung

- Die Ordnerstruktur des Byfive-Datenpools

- Kontaktpersonen zum Projekt




1.1 A SHORT BRIEFING / AUFGABENVERTEILUNG

ARTDIRECTORS

lhr seid die kinstlerischen Leiter und die Chefredakteure des Pro-
jekts. Eure Aufgaben sind die Koordination der verschiedenen Be-
reiche und ihr seid flir einen reibungslosen Ablauf & die Einhaltug
des Zeitplans verantwortlich. Struktur und Organisationsfahigkeit
sind hier gefragt.

AulBerdem fallt der Bereich Locationsuche in eure Hand, woflr ihr
auch eng mit dem Lehrpersonal zusammenarbeiten musst.

WEB-SPEZIALISTEN

lhr seid fur die Aktualisierung der Website verantwortlich und soll-
tet daher ein fundiertes Grundwissen rund um HTML und CSS mit-
bringen. Keine Sorge, die genaue Vorgehensweise wird Schritt fur
Schritt erklart.

MAGAZIN-SPEZIALISTEN

lhr seid fur die Aktualisierung des Magazins verantwortlich und
musst daher in Sachen InDesign Top in Form sein. Diese Aufgabe
verlangt viel Konzeptionsfahigkeit und Struktur.

PRINT-SPEZIALISTEN

lhr seid fir die verschiedensten Printangelegenheiten verantwort-
lich. Dazu gehéren zum Beispiel Werbematerial und Einladungen
firs Event, projektspezifische Visitenkarten oder die Gestaltung
des Leitsystem am Event.

FOTOGRAFEN

lhr seid fiir die Teamfotos der Maturanten verantwortlich. Uberlegt

euch ein einheitliches Konzept (wie im ersten Jahr mit den Pola-
roids) und setzt es professionell um. Dabei wird grofBer Wert auf
die Individualitat der Ideen jedes einzelnen Projektes gelegt.
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1.1.2 AUFGABENVERTEILUNG

Um das umfangreiche Projekt Byfive jahrlich rei-
bungslos weiterfihren zu kénnen, werden die ver-
schiedenen Aufgaben unter den Schiilern verteilt.
Zu Beginn werden die Zweierteams festgelegt, die-
se haben sich bei ihren Aufgaben an den Timetable
zu richten.

TEXT-MANAGER
lhr seid fiir das Einsammeln der Texte von den einzelnen Projekt-
teams verantwortlich.

BILD-MANAGER

lhr seid flr das Einsammeln von Fotos oder Mockups der Projek-
te verantwortlich. Dabei sollen am Ende mindestens 5 Fotos pro
Team vorhanden sein.

SOCIAL MEDIA EXPERTEN

lhr seid fir den ordentlichen Online-Auftritt via Facebook, Ins-
tagram & Snapchat verantwortlich. Dabei gibt es sehr viel zu be-
achten, lest euch also den Social Media Teil im Benuterdokument
sowie der Diplomarbeit gut durch.

HELFENDE HANDE

Wann immer ein Zweiterteam Unterstlitzung benotigt oder jemand
ausfallt, muss auf euch verlass sein. Im Laufe eines solchen Projekts
fallen viele unvorhersehbare, oft extrem wichtige Aufgaben an -
daflr seid ihr verantwortlich.




1.1 A SHORT BRIEFING / TIMETABLE
1.1.3 TIMETABLE
Dieser Zeitplan dient als Hilfestellung, um alle Ele-
mente des Projekts innerhalb eines geregelten Ab-
laufs zu erstellen.
Ein genauere Beschreibungen zu den einzelnen
Punkten befindet sich im weiteren Verlauf des
Benutzerdokuments.

NOVEMBER - Adventkalender-Texte einsammeln Text-Manager
- Teamfotos erstellen Fotografen
- Adventkalender layouten Social Media Experten
- Locationsuche starten und Artdirectors
Datum flrs Event fixieren

DEZEMBER - jeden Tag ein Projekt auf Facebook posten Social Media Experten
JANNER - Magazin-Texte und Steckbrieffragen absammeln Text-Manager

FEBRUAR - Startseite der Website updaten (Event-Bereich) Web-Spezialisten

MARZ - Plakate anfertigen & aufhangen Print-Spezialisten

- Magazin anlegen und mit Texten beftllen Magazin-Spezialisten
- Organisation des Events Artdirectors

- mindestens 5 Bilder pro Projekt absammeln Bild-Manager

- Magazin mit Bildern befillen und Magazin-Spezialisten
fertiges Magazin in den Druck geben

- restliche Website updaten Web-Spezialisten

- Drucksorten fiirs Event anfertigen Prnt-Spezialisten

- Planung flirs Event Artdirectors

MAI - Event fertig organisieren, vorbereiten und feiern Artdirectors, alle
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1.1 A SHORT BRIEFING / DATEIEN UND ORDNERSTRUKTUR

Byfive Datenpool

Benutzerdokument_Byfive.pdf Mustervorlagen / offene Daten

ﬂ Magazin_Vorlage.indd
Website

Print / Event
Social Media

Weitere
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alle Maturaprojekte

2016/17
2017/18

Bildwelten

Avenir Schriftschnitte

Logo

Magazin Vorlage Verpackt
Benutzerdokument Verpackt

Diplomarbeit_Byfive.pdf

1.1.4 DATEIEN UND ORDNERSTRUKTUR

Im Ordner »Byfive Datenpool« finden sich alle not-
wendigen Dateien zum weiterfiihren des Projekts.
Da sich die Ordnerstruktur teilweise kompliziert ge-
staltet, wird sie hier Schritt fur Schritt erldutert.

Im Hauptordner Byfive Datenpool befinden sich
neben der Datei Benutzerdokument_Byfive.pdf noch
zwei weitere Ordner:

Mustervorlagen / offene Daten

Hier befinden sich alle Dokumente und Vorlagen, die
zum weiterflihren wichtig sind. Dieser Ordner spaltet
sich in weitere Unterordner auf, die wiederum die
dazugehdorigen offenen InDesign dateien enthalten.
Ist man zum Beispiel auf der Suche nach einer Pla-
katvorlage, 6ffnet man den Unterordner Print / Event
und schaut sich dort um.

Info: Jede Vorlage ist in einem eigenen Ordner und
dort mit allen Verlinkungen verpackt.

alle Maturaprojekte

Dieser Ordner ist wieder pro Jahrgang unterteilt.

Pro Jahrgangs-Ordner muss wiederum vom Artdirec-
tor fur jedes Maturaprojekt ein eigener Unterordner
angelegt werden, welcher die dazugehorigen Bilder
und Texte beinhaltet.

Die Artdirectors sollten immer einen guten Uberblick
Uber die Ordnerstruktur behalten und die Zweier-
teams koordinieren konnen.

Tipp — Ausrichten nach: Art




1.1 A SHORT BRIEFING / EURE KONTAKTPERSONEN
1.1.5 EURE KONTAKTPERSONEN
Bei allen Fragen, die rund ums Projekt auftauchen,
kann man sich jederzeit an die drei Byfive-Projektbe-
treuer (Armin Lampert, Sascha Selke & Karl Biirtimair)
wenden.
AuBBerdem haben sich Daniela Moser im Webbereich
und Norgard Luftensteiner im Bereich Magazinge-
staltung als ausgezeichnete Ratgeber bewiesen.

qbww Sascha Selke
;% ?@@x\s%‘\\“*“ Magazingestaltung, alle Anliegen rund um

Technik und Details, generelle Fragen
sascha.selke@htl-salzburg.ac.at

Armin Lampert
Printprodukte, organisatorische und
emotionale Anliegen, generelle Fragen

armin.lampert@htl-salzburg.ac.at

Karl Biirtlmair
Website, organisatorische Anliegen
karl.buertlmair@htl-salzburg.ac.at

Daniela Moser
Website
daniela.moser@htl-salzburg.ac.at

Norgard Luftensteiner
Magazingestaltung
norgard.luftensteiner@htl-salzburg.ac.at
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1.2 BASISELEMENTE / LOGO
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1.2.1 LOGO

1.2.1.1 HIDDEN-MESSAGE

Im Logo wird die Hidden-Message, die im Namen
eingebaut ist, erst erkennbar. Es setzt sich aus den
folgenden englischen Begriffen zusammen:

BY — ,Von" Druckt aus, dass es ist von den finften
Klassen ist.

BYE — , Tschiss” spielt auf das Abschlussjahr an.
FIVE — ,Finf” es geht um die flinfte Klasse, den Ab-
schlussjahrgang

Zusatzlich gibt es im englischen Raum das Sprich-
wort ,five by five”, was soviel wie , Alles Perfekt”
oder , Laut und Deutlich” bedeutet.

1.2.1.2 KONSTRUKTION
Fiir das Logo wurde ein Rastersystem entwickelt, das

sich nach der Fibonacci-Spirale ableitet. Jedes ein-

zelne Element im Logo ist nach diesem Raster aus-
gerichtet — so findet man im ganzen Logo Verhaltnis-
se wieder, die man in unterschiedlichsten Bereichen
aus Natur und Wissenschaft wiederfindet und vom
Betrachter als besonders harmonisch wahrgenom-
men werden.

Das Verhaltnis der Hohe des Logos zur Rahmenbrei-
te ist 4 : 0.4 und somit teil der Byfive-Verhaltnisse.
Genaueres in Punkt 1.2.3.1 Verhéltnisse auf Seite 18.




1.2 BASISELEMENTE / LOGO

v X
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1.2.1.3 EINSATZ

Das Logo kann entweder schwarz auf hellem Hinter-
grund oder weil3 auf dunklem Hintergrund einge-
setzt werden, dabei darf das Logo an sich auf keinen
Fall verandert werden. (Keine andere Farben, keine
Kontur usw.)

Es darf bewusst mit Uberlagerungen mit buntem
Hintergrund oder angeschnittenen Bildern sowie
Strukturen gearbeitet werden. Dabei ist jedoch wich-
tig, dass genug Kontrast zwischen Logo und Hinter-
grund besteht und dass man das Logo immer gut
erkennen kann. Bei buntem Hintergrund oder beim
Einsatz in einem laufenden Video oder Gif wird im-
mer ein weil3es Logo verwendet, auBBer der Hinter-
grund erlaubt nur die schwarze Logo-Version.

1.2.1.4 POSITIONIERUNG DES LOGOS

Bei Drucksorten oder Online-Posts, bei denen das
Logo eingesetzt wird, gilt bei allen Rahmenbreiten
(nach den in Punkt 2.3.1 festgelegten Verhaltnissen)
der Abstand 1 zur Rahmeninnenseite. Die Hohe des
Logos betragt 2, in manchen Fallen kann die GréBe
variieren. Diese Verhaltnisse werden auf den folgen-
den Seiten genauer definiert.

Das Logo wird zentriert plaziert und angepasst auf
das Produkt entweder Schwarz oder Weil3 einge-
setzt.

Bei Videos oder Gifs soll sich die weil3e Variante
meistens zentriert und unten befinden, wobei es

in manchen Fallen zugunsten der Lesbarkeit auch
Schwarz und/oder oben befinden darf.




1.2 BASISELEMENTE / FARBSCHEMA & STRUKTUREN

Rosé Quartz & Serenity
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1.2.2 FARBSCHEMA & STRUKTUREN

1.2.2.1 HAUSFARBEN
Da dieses Projekt alle anderen Diplomprojekte pra-

sentiert, kommt eine Vielzahl an Designlinien zusam-
men, die mit unserer ineinandergreifen missen.

Aus diesem Grund verwendet Byfive nur die Farben
Schwarz und Weil3.

Im Hintergrund von Produktfotos oder Mockups
oder als Schmuckfarbe verschiedener Printprodukte
verwendet man eine der Pastellfarbtone links. Wel-
che Farbe verwendet wird ist individuell zu entschei-
den.

In diesen Bereichen wird aul3erdem viel mit den be-
sonderen Farben »Pantone Of The Year 2016«

Rosé Quarz und Serenity gearbeitet.




1.2 BASISELEMENTE / FARBSCHEMA & STRUKTUREN
1.2.2.2 INDIVIDUELLE STRUKTUREN
Um die Vielzahl der untergebrachten Projekte in eine
gemeinsame Prasentationsrichtung zu lenken, wird
aus jedem eine individuelle Struktur oder Detailfoto-
grafie herausgenommen. Diese ergibt sich fir jedes
Projekt aus verschiedenen Designelementen oder
Stilrichtungen.

Bei individualisierten Produkten wie zB. den Visi-
tenkarten werden diese Strukturen etwa im Rahmen
eingebracht, somit wird eine gemeinsame Prasentati-
onsrichtung erzielt, die gleichzeitig die individualitat

der verschiedenen Projekte betont, hier am Beispiel
der Facebook-Adventkalender-Posts.

mrel i YAINIM

IMM EGAL

1 IRI~I VAN mrel il
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1.2 BASISELEMENTE / GESTALTUNGSPRINZIP

1:1.4 1:04

Es ergeben sich also folgende GroBen
fir die Verhaltnisse in dem Dokument:
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140%

1.2.3 GESTALTUNGSPRINZIP

1.2.3.1 VERHALTNISSE

Byfive arbeitet mit dem Verhaltnis 1:1.4, woraus sich
0.4 (die Differenz) und 140% (der Multiplikationsfak-
tor) ableiten lassen.

1.2.3.2 HERLEITUNG DER VERHALTNISSE

Die Verhaltnisse ergeben sich fir jedes Dokument

individuell und richten sich nach der verwendeten

SchriftgroBe.

Bei der Subhead gilt SchriftgroBe = Zeilenabstand,
woraus sich fir die Versalhdhe des Subheaders die
Richtlinie 1 ergibt.

1.2.3.3 VERWENDUNG

Somit gilt beim Subhead eine Versalhche von 1 so-
wie Zeilenhdhe von 1.4, was einen Abstand zwischen
Versalien der oberen und unteren Zeile von 0.4 er-
gibt.

Im FlieBtext wird wiederum, abhangig von der
Schriftgroe, ein Zeilenabstand von 140% verwen-
det. Daraus resultiert einerseits eine optimale Les-
barkeit, andererseits passt es sich stimmig ins opti-
sche Gesamtbild unserer Layouts ein.

Des weiteren betragt der Spaltenabstand im Textfeld
ebenfalls 1. Eine genauere Verwendung in der Typo-
grafie wird in Punkt 2.4.1 erklart.

In Punkt 2.3.4 wird erklart, wie sich aus diesen Ver-
haltnissen ein Raster erstellen lasst.

Auch im Logo kann man dieses Verhaltnis wiederfin-
den, so ist das Verhaltnis von Hohe und Rahmenbrei-

ted (*1):0.4.




1.2 BASISELEMENTE / GESTALTUNGSPRINZIP
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1.2.3.4 RASTER & LAYOUT

In der linken Abbildung ist zu sehen, wie die Hilfsli-
nien in den Abstanden der Verhaltnisse zu erstellen
sind.

Es sind die selben Verhaltnisse zu verwenden, die
sich aus der SchriftgroBe (beschrieben in Punkt 2.3.2)
ergeben. Diese Verhaltnisse missen durch das ge-
samte Dokument durchgangig verwendet werden.
Bei spezifisierteren Medien, wie zB. bei einem Maga-
zin, darf dieses Raster jedoch zugunsten eines vor-
teilhafteren Gesamtlayouts verandert werden.

Der Spaltenabstand betragt wiederum genau 1, wo-
bei die Anzahl der Spalten variieren kann. Am Mus-
terbeispiel links sind es zur Veranschaulichung 3 oder
5 Spalten.

1.2.3.5 RAHMEN

Aus diesem Layout leitet sich der fir Byfive typische
Rahmen ab. Hierbei gibt es zwei Varianten.

Der dinnere, Rahmen hat eine Rahmenbreite von
0.4 und ist schwarz.

Der dickere Rahmen hat eine Breite von 1 und kann
mit verschiedenen Strukturen oder Fotos beflillt wer-
den. So ermdglicht ein kontextbezogener Rahmen-
inhalt individuellere Gestaltungsmaoglichkeiten trotz

einheitlichem Uberdesign, zum Beispiel fir die jewei-

ligen Strukturen und Bilder der einzelnen Projekte.
So ist es moglich, zum Beispiel verschiedene Visiten-
karten im gleichen Uberdesign zu erstellen, die aber
gleichzeitig fur jedes Projekt individualisiert sind und
den projekteigenen Charakter hervorbringen.




1.2 BASISELEMENTE / TYPOGRAFIE
1.2.4 TYPOGRAFIE

Avenir Book, Hauptverwendung im FlieBtext 1.2.4.1 HAUSSCHRIFT
Als Hausschrift wird die Avenir in ihren verschiede-

Ave N i f B OO k’ BOOI( Oblique nen Schriftschnitten verwendet.

FUr Headlines und Subheads wird die Avenir Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ in Versalien eingesetzt. Im FlieBtext der Book-

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz ?!,;."€@ Schriftsfchnitt-
In den folgenden Punkten wird erklart, wie sie genau
1234567890

zu verwenden ist.

Avenir Black, Hauptverwendung Headlines & Sublines

Avenir Bold, Bold Oblique

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz ?!,;."€@
1234567890

Avenir Light

Avenir Light, Light Oblique
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz ?!,;."€@
1234567890
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1.2 BASISELEMENTE / TYPOGRAFIE
1.2.4.2 ALLGEMEINE RICHTLINIEN
Es wird die Schriftart Avenir verwendet, dabei richten
BYFIVE sich SchriftgroBe und Abstande nach den Verhaltnis-

sen 1: 1.4 bzw 140%.

Allgemein gilt: Die Subhead definiert die gesamten

GroBen im Dokument. Es gilt SchriftgroBe = Zeilen-

abstand, daraus ergibt sich ein Abstand zwischen
SU BH EAD: H I E R WE RDE N DI E den Zeichen verschiedener Zeilen von 0.4. Es wird
VE RHALTN ISS E DE FI N I E RT die Schriftart Avenir Black in Versalien verwendet.

Die SchriftgréBBe der Headline ist doppelt so grof3

UBERSCHRIFT EINES TEXTES wie die der Subhead, es gilt ebenfalls

FlieBtext: Osandipsus molupta tasped quasimodic tem in exerita alistis quiame- SchriftgroBe = Zeilenabstand.

nis ini consed quibus dolenis idem et quid quatibus Die Schriftgro3e des Flie3textes ist allgemein halb
so grof3 wie die der Subhead. Er ist in Avenir Book
gesetzt und Zeilenabstand betragt 140%. Headlines
verwenden Avenir Black in Versalien.

Es konnen verschiedene Spalten, immer mit dem
Spaltenabstand 1, verwendet werden, wobei eine

ungerade Spaltananzahl zu bevorzugen ist.

So ergeben sich bei einem allgemeinen Musterbei-
spiel folgende Werte:
Subhead (definiert immer 1)
Schriftgrad = Zeilenabstand: 30pt
Headline (zweimal Subhead)
Schriftgrad = Zeilenabstand: 60pt
FlieBtext (hdlfte vom Subhead)
Schriftgrad: 15pt
Zeilenabstand (140%): 21pt
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1.2 BASISELEMENTE / TYPOGRAFIE
1.2.4.3 TYPOGRAFIE: PRINT
Geht man von Druck auf Standardformatgrof3en aus,
ergibt sich bei einem FlieBtext von 10pt:
Subhead (definiert immer 1)
Schriftgrad = Zeilenabstand: 20pt

Headline (zweimal Subhead)
Schriftgrad = Zeilenabstand: 40pt

SUBH EAD: HIER WERDEN DIE FIieBtex.t (hélfte vom Subhead)

Schriftgrad: 10pt

VERHALTNISSE DEFINIERT Zeilenabstand (140%): 14pt

UBERSCHRIFT EINES TEXTES 1.2.4.4 TYPOGRAFIE: SCREEN
FlieBtext: Osandipsus molupta tasped quasimodic tem in exerita alistis quiame- Am Screen muss die Typografie eigens fir die jewei-

nis ini consed quibus dolenis idem et quid quatibus lige Verwendung nach den definierten Regeln ange-
passt werden.

1.2.4.5 TYPOGRAFIE: SOCIAL-MEDIA-POSTS

Um bei Social-Media-Posts eine gute Lesbarkeit zu
S O C I A L M E D IA garantieren, ist die SchriftgroBe des FlieBtextes et-
was grofBer zu setzen.

UBH EAD HIER WE RDEN DI E Es gilt: FlieBtext = Subhead / 1.75
VE RHALTN ISSE DE FI N I ERT (wobei hier. auf.ganze Zahlen gerundet wird.)

Daraus ergibt sich:

. Subhead (definiert immer 1)
UBERSCHRIFT EINES TEXTES Schriftgrad = Zeilenabstand: 30pt

FlieBtext: Osandipsus molupta tasped quasimodic tem in exerita alistis .. 4ine (zweimal Subhead)

quiamenis ini consed quibus dolenis idem et quid quatibus Schriftgrad = Zeilenabstand: 60pt
FlieBtext (Subhead / 1.75)

Schriftgrad: 17pt
Zeilenabstand (140%): 23.8pt
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1.2 BASISELEMENTE / TYPOGRAFIE

HEADLINE

SUBHEAD: HIER WIRD BEI DER
MITTE DES E UBERSCHNITTEN
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1.2.4.6 UBERSCHNEIDUNGEN BEI BILDERN

Ein weiteres Element ist die Uberschneidung der
Headline/Subheads mit einem Bild. Hierbei befindet
sich die Oberkante des Bildes an der Mitte eines E
der jeweiligen Zeile. Zu beachten ist, dass die Les-
barkeit nicht beeintrachtigt werden darf, ansonsten
ist auf die Uberschneidung zu verzichten.




L\
\

BYFEIVE

:

2. ANLEITUNGEN

ZUM JAHRLICHEN AKTUALISIEREN VON
WEBSITE, MAGAZIN UND PRINTPRODUKTEN.

»Layouttechnische Freiheit
wird bei uns

klein geschrieben.«
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2.1 TEAMFOTOS & TEXTE
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2.1.1 TEAMFOTOS

Die einfachsten, schnellsten und stimmigsten Team-
fotos erzielt man durch Polaroids — da man dadurch
auch einen einheitlichen Look erzielt. (In unserem
Fall Fujifilm, hochformatig)

Steht keine Polaroid-Kamera zur verfigung sind nor-
male DSLR-Fotos auch in Ordnung.

Da die Grafik- und Medien Abteilung als kreative
Abteilung bekannt ist, dirfen die Fotos gerne etwas
lustiger sein.

Die Fotos mussen in hoher Auflésung eingescannt
werden und dann so freigestellt, dass der Schatten

vom Polaroid noch sichtbar ist.

Konzeption

Jedes Teamfoto soll etwas mit dem Projekt zu tun
haben.

Beispiel von Student Guide (links):

Student Guide ist ein etwas anderer Stadtflihrer, der
den Studenten Salzburgs die besten Bars oder be-
sondere Platze zeigt.

Beispiel von Rosewood (rechts):

In diesem Projekt geht es um ein Redesign der New-
comer-Band Rosewood.




2.1 TEAMFOTOS & TEXTE
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2.1.2 ADVENTKALENDER-TEXTE

Dieser Text wird Anfang des Schuljahres verfasst und
erklart nur, was man sich im Projekt vorgenommen
hat. Es wird noch kein persénlicher Zugang zum
Team und es wird nicht geschildert, was zum Beispiel

wahrend der Umsetzung so Spannendes passiert ist.
Der Text soll um die 1000 Zeichen haben.

2.1.3 MAGAZIN-TEXTE

Dieser Text wird am Ende des Projekts geschreiben
und kann sehr personlich sein. Es konnen Héhen und
Tiefen, Probleme und Lésungen prasentiert werden.
Der Text hat keine Beschrankung in der Lange.

2.1.4 STECKBRIEF-FRAGEN UND TIPPS
Aus einem Pool an Fragen sollen von jedem Team-
mitglied 5 beantwortet werden.

In den Linken Abbildungen sieht man den finalen
Einsatz der Texte im Magazin.




Un;_lfﬂ]( IQ

2.2 ARCHIV-WEBSITE | ”
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2.2 ARCHIV-WEBSITE / ORDNERSTRUKTUR

HTML

startseite archiv.html

HTML

wess
£,

11 CSS Dateien 13 Bild-Dateien musterbeispiel.html

e “_\‘5
7 4
5 COMPANY E
\:l 4

—
-, ' 4
Ny o

small_[Titelljpg  gruppenfoto.jpg logo.jpg
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2015-16
2016-17

[Jah}é'ang]

[Projekttitel]

HTML

[Titel].html

2.2.1 ORDNERSTRUKTUR

Eine gute Ordnerstruktur ist das A und O, um nicht
den Uberblick zu verlieren und gréBere Projekte zu
strukturieren.

Auf den folgenden Seiten wird schrittweise erklart,
wie man das Archiv Jahr fir Jahr updatet.

In der Grafik links ist die Ordnerstruktur tbersichtlich
dargestellt. Die folgenden Seiten beziehen sich da-
rauf — durch die Grafik soll klar ersichtlich sein, nach
welchem Ordner/welcher Datei gesucht wird und wo
diese zu finden ist.




2.2 ARCHIV-WEBSITE / STARTSEITE UPDATEN

608
6E9
61@
611
612
613
614

E1E

= N )

<div 1d="kontakt">

mrlnne A" lemende mlede b ede oo el Wan s Felln e

_20.
DAS EVENT

ABSCHLUSSPRASENTATIONEN MIT STIL,
ERSTMALIG IN DER PANZERHALLE.

<div id="event">

MAI

<div id="event_hintergrund"></div>

<div class="wrapper event_wl"

>

<div class="event_wrapper_inner” data-stellar-ratio="1.2">

<div class="offset2" =

<div class="grid8"> <hl> 28. Mal <br /> das Event </hl></div>

</divs
<div class="clear"></div>

<div class="offset3">

<div class="grid8" id="subline_margin"> <hZ> Abschlussprdsentationen mit 5til, erstmalig in der Panzerhalle. </hZs</div=

</divs
<div class="clear"></div>
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2.2.2 STARTSEITE UPDATEN
In 9 Schritten zur neuen Startseite.

Die Startseite ist so aufgebaut, dass sie bis auf den
Event-Abschnitt genau so libernommen werden
kann. Beim Event muss jedes Jahr die neue Location
vorgestellt werden + Bilder und Map.

Falls doch etwas in den anderen Bereichen verandert
werden muss, lasst sich die Stelle einfach im Doku-
ment index.php andern. Die verschiedenen Bereiche
(Startseite, Diplomprojekte, ...) sind wie in der ersten
linken Abbildung gekennzeichnet.

Sobald eine Location ausgewahlt ist, kann die Start-
seite aktualisiert werden.

DAS IST ZU TUN
1. Headline & Subline
Eine Headline und Subline passend zu Location und

Datum festlegen und im Dokument index.html im
Event-Abschnitt wie im linken Bildschirmfoto andern.
Diese Stelle ist um Zeile 355.

Achtung: <br /> nicht vergessen bzw. richtig einset-
zen. (Auch bei den folgenden Schritten.)




2.2 ARCHIV-WEBSITE / STARTSEITE UPDATEN

™

2. Text lber das Event
Das Event findet am 20. Mai in der Panzerhalle Dieser Text umfasst ca. 90 Worter und gibt Informati-

Salzburg statt — das neue Kreativzentrum ist fir

Prasentation und Werkschau die perfekte Location. on Uber dle AbSCh | ussprasentatlon -
I ngaoeat  Cerr etz Jnhimg Mciar e Darunter mussen Kurzinfos zu Ort und Zeit von Ein-

Prasentationen nun aulerhalb der HTL und im

Rahmen einer Werkschau statt. Es wird auf einer |aSS Und ErOﬁnung (Ad resse erst |n e'nem der naChS‘
komplett neuen, personlichen Ebene lber die
Biihne gehen - den Gasten ist es maglich, die ten Punkte)
ot plellesirskLensmp Sominn d hmgme Der Text kann ebenfalls im Dokument index.html
T DIE zu stellen. Noch dazu gibt es die Maglichkeit, in

4ALLE / ., &= l v der nebenan liegenden Markthalle einen Snack dll’ekt unter Head‘ Und SUbhne geandert Werden, um

g : i ! : E f . der einen Drink zwischendurch zu geniefien. Was . .
TFUR - i j = 9
IEIVE / - ! will man mehr? dle Zel |e 370

arhalla Mehr Infos auf Facebook: Byfive
sich als

antrum

20. MAI 2016

PANZERHALLE SALZBURG

HALLE B

EINLASS: 16:00
EROFFNUNGSPRASENTATION: 18:30

5. Das
auwerk
jebaut,
ng von
trieller
derner
reht im
e neue

hietet

fialfalt

369 <dlv Cclass="wrapper event_ws >
37@ <div claoss="offseti">
371 <div class="grid5" id="event_bildl"></div>
37z <div class="grid4" id="event_textl":
373 <p>
374 Das Event findet am 2@. Mai in der Panzerhalle Salzburg statt - das neue Kreativzentrum ist fiir Prdsentation und Werkschau die pe
den letzten Jahren finden die Prdsentationen nun auBerhalb der HTL und im Rahmen einer Werkschau staott. Es wird auf einer komplett neue
Blhne gehen — den Gisten ist es méglich, die Projektmitglieder direkt anzusprechen und Fragen zu stellen. Moch dazu gibt es die Miglick
Markthalle einen 5naock oder einen Drink zwischendurch zu genieRen. Was will man mehr? <br />
Mehr Infos auf Facebook: <u> <a href="https://www.facebook.com/byfivels"” target="_blank"> Byfive </ </u>
<br /s><br f=<br /></p>
<h3>
20, MAI 2016 <br />
Panzerhalle Salzburg <br />
Halle B <br />
EINLASS: 16:0@ <br />
EROFFNUNGSPRASENTATION: 18:30  <br />
</h3>
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2.2 ARCHIV-WEBSITE / STARTSEITE UPDATEN

L)

mGegersatzzuc 3. leXt Uber die Location

Présentationen nu

Dieser Text umfasst ca. 40 Worter und gibt kurze In-

Rahmen einer Wei

kemplettneven, ¢ formation Uber die Location.
Bihne gehen - de . . . .
projekimitgieder M DoOkument ist er um die Zeile 395 zu finden.

zu stellen. Noch d

DARUM IST DIE
PANZERHALLE
PERFEKT FUR
BYFIVE.

Die neue Panzerhalle

der nebenan liege
oder einen Drink z
will man mehr?

Mehr Infos auf Fac

entpuppte sich als

Kreativzentrum

20. MAI 2016
PANZERHALLE ¢
HALLE B
EINLASS: 16:00
EROFFNUNGSPI

Salzburgs. Das
imposante Bauwerk
wurde neu umgebaut,
die Verschmelzung veon

histarisch-industrieller

BYFIVE

Substanz mit moderner
PROJEKTE Architektur steht im

Fokus. Die neue
EVENT Markthalle bietet

kulinarische Vielfalt,

MAGAZIN

wihrend in Halle B die

KONTAKT Post abgeht.

<div class="wrapper event_w3"s>
<div class="event_wrapper_innerZ" data-stellar-ratio="0.7">

<div class="gridZ spalteweg">
<h3> Darum ist die Panzerhalle perfekt fiir Byfive.</h3>
=p>
Die neue <a href="http://www.panzerhalle.at" target="_blank"> <u> Panzerhalle </u= </a> entpuppte sich als Kreativzentrum Salzburgs. [
umgebaut, die Verschmelzung von historisch-industrieller Substanz mit moderner Architektur steht im Fokus. Die neue Markthalle bietet k
Halle B die Post abgeht.
</ p=
<div class="clear"></div>
</divs
</div=
<fdive>
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2.2 ARCHIV-WEBSITE / STARTSEITE UPDATEN

LAMAAYS LVYEINI 4. Bild 1 andern

ABSCHLUSSPRASENTATIONEN MIT STIL,  Auf diesem Bild ist ein reprasentatives Foto der
ERSTMALIG IN DER PANZERHALLE.

Location zu sehen.
Es ist unter dem Namen event1.jog im Ordner start-
seite zu finden und hat eine Auflésung von 532px *

Das Event findet am 20. Mai in der Panzerhallc 700px
Salzburg statt - das neue Kreativzentrum ist fi
Prasentation und Werkschau die perfekte Loe ES kann einfach mit Photoshop gedffnet und ein an-
Im Gegensatz zu den letzten Jahren finden die . . .
Prasentationen nun aullerhalb der HTL und im deres BI |d daru be rg espeK:hert Werden .
: A - Rahmen einer Werkschau statt. Es wird auf ein
DARUM IST DIE : * / : | komplett neuen, persinlichen Ebene iiber die
PANZERHALLE . ] 5 e s Ll i 5 g Bilhne gehen - den Gasten ist es maglich, die
PERFEKT FUR Tl F S 3 g Projektmitglieder direkt anzusprechen und Frz
BYFIVE. 4. . L ” o zu stellen. Noch dazu gibt es die Méglichkeit,
Die neue Panzerhalle ‘ gy [ o/ . der nebenan liegenden Markthalle einen Snac
entpuppte sich als ¥ iy 4 - .' ! - ~ J  oder einen Drink zwischendurch zu geniefien.
Kreativzentrum - f—_ | - will man mehr?
Salzburgs. Das . - »/ Mehr Infos auf Facebook: Byfive
imposante Bauwerk '
wurde neu umgebaut, | 4
die Verschmelzung von , - j 20. MAI 2016
historisch-industrieller PANZERHALLE SALZBURG
Substanz mit moderner . HALLE B
Architaktur ctaht im —_— EINLASS: 14:00

startseite

R T [ERE G

Ordner Dokumente

20156-16 & archiv_768bis1150.css
font_avenir = archiv_all.css
jauery = archiv_mobil.css
startseite . archiv_uber1150.css
menu_mobil.css
% MEnL_SCresn.css
S HEanig iy  start_768bis1230.css
@ index.html . start_mobil.css
start_screen_all.css
= Start_uber1230.css

Entwickler

¥y ¥ ¥ v v ¥"Y VW

Bilder

B eventljpg
Bl event2.jpg
4 Hintergrund.jpg
icon.png
logo_white.png
' Logo.png
= magazini.png
' magazin2.jpg eventl.jpg
magazin3.jpg
magazind.jpg
map.jpg 18.09.2015,
pdf.ipg 25.02.2018
4 polaroid.jpg 25.02.2016
532 =700

Tags hinzuf
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2.2 ARCHIV-WEBSITE / STARTSEITE UPDATEN

DIrive.
eue Panzerhalle
tpuppte sich als

Kreativzentrum

Salzburgs. Das

osante Bauwerk
neu umgebaut,
schmelzung von
sch-industrieller
1z mit modermner
itektur steht im
Fokus. Die neue
flarkthalle bietet
narische Vielfalt,
1d in Halle B die
Post abgeht.

-

HALLE B

EINLASS: 16:00

gt-““‘; v\;{\"‘"@“
Lo

startseite

z =[go #- A O

Ordner Dokumente

archiv_768bis1150.cs8
. archiv_all.css
archiv_mobil.css

, archiv_uber1150.css
menu_mebil.css
MenL_screen.css
start_768bis1230.css

. start_mobil.css
start_screen_all.css
stari_uber1230.css

2015-16
font_avenir
jquery
startseite

>
» Entwickler

* @ archiv.ntml
* @ index.html

Bilder
| eventl.)pg

< Hintergrund.jpg
icon.png
logo_white.png

' Logo.png

*| magazini.png

=| magazin2.jpg
magazind.jpg
magazind.jpg
map.jpg
pdf.jpg

& polaroid.jpg
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event2.jpg

18.09.2015,
19.02.2016,
19.02.20186,

700 = 483

Tags hinzufi

5. Bild 2 andern
Auf diesem Bild ist ein zweites reprasentatives Foto

der Location zu sehen.

Es ist unter dem Namen event2.jog im Ordner start-
seite zu finden und hat eine Auflésung von 700px *

493px.

Es kann einfach mit Photoshop gedffnet und ein an-
deres Bild dartibergespeichert werden.
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siezenhaimer

=T
\ w}"“&b\a

q. W “l:_
c:,a\i\;}l.

startseite

go %EIIEZZEIE ¥~ 0 |

Ordner
2015-16
font_avenir
jquery
startseite

Entwickler

> @ archiv.html
> @ index.html
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Str.-_lﬁi.

Dokumente

archiv_768bis1150.css
archiv_all.css
archiv_maobil.css
archiv_uber1150.css
menu_mobil.css
menu_screen.css
start_768bis1230.css
start_mobil.css

. Start_screen_all.css
. Start_uber1230.css

Bilder

= eventl.jpg
L
= Hintergrund.jpg

event2.jpg

icon.png
logo_white.png
Logo.png

*| magazini.png
5| magazin2.jpg map.jpg

magazin3.jpg

‘| magazind.jpg

B map.jpg 18.02.2016

pdf.jpg 26.02.20186
polaroid.jpg 26.02.2018
900 = 6RB

50 GEHTS
PANZERH,
Panzerhalle
Siezenheim
5020 Salzlw

Obus Linie
Maxglan

Bus 20: Salz

Radingerstr

Route auf C

6. Map aktualisieren

Als erstes ist eine Karte zur Location zu erstellen,
dabei sind viele gestalterische Wege zur Umsetzung
moglich.

Dabei ist zu beachten, auch die Anfahrtswege oder
offentliche Verkehrsmittel einzubauen und dass diese
am Ende auf der Website gut lesbar sind.

Die Originaldatei map.jpg (?00px * 688px) im Ord-
ner startseite kann wieder in Photoshop geoffnet und

durch das neue Mockup oder Foto der neuen Map

Uberspeichert werden.
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/. Map-Info aktualisieren

SO GEHTS ZUR Einfach die Adresse der neuen Location und Halte-
PANZERHALLE.

stellen der jeweiligen &ffentlichen Verkehrsmittel ins
Panzerhalle Salzburg

S abisimainr; 3984 Dokument index.php ca. ab Zeile 450 entippen.
5020 Salzburg

g S i T etianm Um zum Link zu Google Maps zu kommen: Maps 6ff-
Maxglan nen und eine Route berechnen, wobei das Startfeld
Bus 20: Salzburg leer bleibt und im Zielfeld die Location steht. Die

Radingerstralie URL kopieren und im <a href=”...” den a|ten Link
Route auf Google Maps ersetzen.

<div class="gridZ" id="event_texti"»

<h3> 50 gehts zur Panzerhalle. </h3>
<p=
Panzerhalle Salzburg <br />
Siezenheimerstr. 39a-d
<br />
5020 Salzburg <br /><br />

Obus Linie 1: Freiraum Maxglan <br /=<br />
Bus 2@: Salzburg RodingerstraBe<br /><br />

<0 href="https://ww.google.at/maps/dir//Panzerhalle,+5iezenheimer+Str.+3%a-d,+5020+5alzburg,+0sterreich/247 . 8083182 ,13. 0051864 ,15. 342/
1s@x4776%9af5d1lcacab: @xa2534b6e18488753 ! 2sPanzerhalle!3b1!4m7! 1m@! 1m5! im1! 1s0x4776%af5d1cacBab : Bxa2534b6e18488F53 1 Zm2 | 1d13. 0184799 | 2d47

<li> Route auf Google Maps</us </p»</a>
</divs

¢ m @ 7

Startpunkt auswahlen oder auf Karte klicken

Panzerhalle, Siezenheimer Stralle 39a-¢

v
Bay JawauE

Mk -
HBImer Stralle
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= 1

simer Stral3e

Quellcode

font_avenir.css BEEL A 0| NSl start_uber1230.css  start_768bis1230.css  start_mobil.css

) Teilen”| Entwurf | | Liue—Ansith[-| '-—ﬁv . M e B G Titen

= e #)

IR

4? 4ﬁ|

2 Il

VENT _PUNK

opacity:@.5;
border-radius: 586 ;
position:absolute;
background-color:black;

animation: animation_punkt 1s infinite;
-webkit-animation: animation_punkt 1s infinite;
-moz-animation: animation_punkt 1s infinite;
-p=-animation: animation_punkt 1s infinite;

Bkeyframes animation_punkt {
width:18px:
height: 18px;|
top: 245px;
left:385px;
opacity:@;

opacity:@.2;
width:38px;
heilght:38px;
top: 235px;
left:375px

opacity:@,
width: 38px;
helght:3@px;
top: 235p;
left:375px
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8. blinkender Punkt auf der Map

Um den blinkenden Punkt der neuen Map anzupas-
sen, muss er neu positioniert werden.

Daflir muss man im eingebundenen CSS-Dokument
start_screen_all.css die Eigenschaften des Punktes
andern.

Etwa ab Zeile 555 beginnt die Animation, die dem
Punkt seine Position gibt.

1. 0% — top: und left: so andern, dass der Punkt rich-
tig positioniert ist.

2. 80% und 100% — hier missen zum neuen top: und
left: von 0% jeweils 10px dazugerechnet gerechnet
werden

3. Dies bei den folgenden 3 Animationen ebenfalls
andern. (Um bei allen Browsern zu funktionieren.)
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s T - C_TBEXTZ]
588 margin-top:123px;

9. Floorplan und Timetable

L
F
=

509 } Es besteht die Moglichkeit, einen Floorplan oder

=

ent_floorplan_text{ den Timetable des Events als PDF zu verlinken.
margin-top: 28px;
text-align: right;

| el e

Ak

1. Die beiden Elemente #event_floorplan_text und
#event_pdf kénnen im CSS Dokument start_screen_

=

baéquound—imGQE'url{pd¥.?paj'

b ah e et all.css (befinden sich ca. ab Zeile 510) ein oder aus-
height: 7@px;
background-repeat : no-repeat ;
margin-top: 20px;
margin-right:@;

ek

L L I O 0 R I R |
d |

| F
oI < T I - R ey T I O R N ]

geblendet werden, indem man die Eigenschaft dis-
play:none; ein/ausblendet.

L | T headEl 2. Blendet man sie ein, sind sie unter Bild 2 im Be-

FLOORPLAN reich Event der Startseite zu sehen.

Wer sich jetzt schon ein

Bild vem Aufbau des . .
3. Im Dokument index.htm| kann man (ca ab Zeile

Events machen will, hier

zum Floorplan. 420) Headline und kurzen Text bearbeiten, sowie im
Pk snashan <a href="...”>-Tag ein beliebiges PDF-Dokument

TIMETABLE verlinken. Diese PDFs befinden sich im Ordner start-

Wie der Abend abliuft .
seite.

und was sonst auf euch
wartet.
PDF ansehen

<div class="gridZ" id="event_floorplan_text"s
<h3> Floorplan </h3=<p=
Wer sich jetzt schon ein Bild vom Aufbau des Events machen will, hier zum Flecrplan. <br />
<01 href=""> <u> PDF ansehen </u> < /0=
=/ p=
</ dive
<div class="gridl" id="event_pdf"></div=
</ dive
<div class="clear"></div=

<div class="offset9">
<div class="gridZ" id="event_floorplan_text">
<h3> Timetable =/h3>
<p=
Wie der Abend abléduft und was sonst auf euch wartet.
<hr /=
<> href=""»> <u> PDF ansehen </ U> </ 0>
</ p=
</ dive
<div class="gridl" id="ewvent_pdf"></div=
s LAY
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2.2 ARCHIV-WEBSITE / STARTSEITE UPDATEN

CHECKLISTE ZUR AKTUALISIERUNG DER STARTSEITE
[ ] Headline & Subline sind ersetzt.

[ ] Die beiden Texte stimmen.

[ ] Die beiden Bilder wurden ausgetauscht.

[ 1 Die neue Map wurde richtig eingebaut und ist gut lesbar.

[ 1 Adresse und Offi-Verbindungen stimmen.

[ 1 Der Link zu Google Maps funktioniert.
[ 1 Der blinkende Punkt der Map befindet sich auf der richtigen Position.

[ 1 Sind Floorplan/Timetable eingeblendet und funktionieren die verlinkten PDFs?
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2015-16
font_avenir
jquery
startseite
Entwickler

o archiv.html
e index.html

ZURUCK

backerei
blickfanger
blossom
byfive

dinoel
druckwerk
freiraum
gehorlos
glutenfrei
handwebkunst
harasek

htl

jacauard
mirakeltrends
musterbeispiel
nadelwerk
personalmove
oorsche

B small_blossom.jpg

|

~IBYFEIVE
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small_blossom.jpg

2015/16 - GRAFIK- UND KOMMUNIKATIONSDESI(

2.2.3 ARCHIVSEITEN ERWEITERN
In 7 Schritten zur neuen Archiv-Seite

Im folgenden Abschnitt wird erklart, wie man das
Archiv mit neuen Projekten ausstattet.

DAS IST ZU TUN
1. Ordnerstruktur erweitern

Im Hauptordner muss ein neuer Jahrgangs-Ordner

angelegt werden, also zum Beispiel 2016-17 oder
2017-18.

In diesem Jahrgangs-Ordner wird wiederum fir je-
des Abschlussprojekt ein eigener Ordner angelegt.
(Klassenubergreifend in diesen einen Ordner) Dabei
ist zu beachten, dass der Name kleingeschrieben
und ohne Sonderzeichen sein muss.

2. Miniaturbilder einfligen

In diesen Projekt-Ordnern kommt als erstes das Bild,
das spater als Vorschau-Bild zum Projekt dient.
Dieses Bild wird small_[projektname].jpg benannt

und hat die Auflésung 200px * 200px.
Dies ist fir jedes Projekt zu erstellen.
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<div class=“section® >

<div id=“projekte[jahrgang]“> <a name=“projekte[jahrgang]“></a></div>

<div class=*“header® id=“[abteilung][jahrgang]®“>
<div class=“wrapper_header® id=“margin_subline®>

<h2>
[Jahrgang] - [Abteilung]
</h2>
</div>
</div>

<div class=“section_hintergrund®“>
<div class=“wrapper>

<div class=“clear“></div>
</div>
</div>

</div>

224
225
226
227
228
229
238
231
232
233
234
235
236
237
238
239
240
241
242
243
244
245
246
247
248
249
250
251
252
253
254

<div class="section" >
<div id="projektelel?" > <a name="projektelbl? =</ /a></div>

<div class="header"” id="grafiklel?" -
<div class="wrapper_header"” ild="margin_subline">

<hZ>
201617 — Grafik- und Kommunikationsdesign
</hé>
</div>
</div>

<div class="section_hintergrund">
<div class="wrapper”s

<div class="clear"=</div=
</ div>
</ dive
=/ divs
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3. HTML-Struktur andern

Die Erneuerung des Archivs verlangt eine Anderung
in der HTML Datei.

1. Die Datei archiv.html 6ffnen

2. Den Code im linken strichlierten Feld kopieren
und dann im Dokument archiv.html fast ganz oben,
ca. um die Zeile 225 einfligen.

3. Den [jahrgang] dreimal andern, wie im linken un-
tern Bild gezeigt. Zum Beispiel: fiir den Jahrgang
2016-2017 schreibt man projekte1617.

und die [abteilung]in grafik/interior/multimedia an-

dern, also zum Beispiel grafik1617.

Den Text in der <h2> auf den jeweiligen Jahrgang
+ Abteilung andern, wie im linken unteren Beispiel
gezeigt.
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<div class=“section >

<div class=“header® id=“[abteilung][jahrgang]®“>
<div class=“wrapper_header® id=“margin_subline®>

<h2>
[Jahrgang] - [Abteilung]
</h2>
</div>
</div>

<div class=“section_hintergrund®“>
<div class=“wrapper>

<div class=“clear‘“></div>
</div>
</div>
</div>

<div class="section" >

<div class="header"” id="text111516">
<div class="wrapper_header"” id="margin_subling">
<hd =
2015716 — Textildesign
</ N>
</divs
</ div=>

<div class="section_hintergrund”>
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4. FUr eine zweite Abteilung im selben Jahrgang
(also zB. 1. Grafik und 2. Interiordesign) den Code im

linken strichlierten Feld kopieren und dann im Doku-

ment archiv.html direkt unter den vorher eingefligten
Code einfligen.

5. Zu andern ist nun die [abteilung] und der [jahr-
gang]. Also zum Beispiel textil1516.

Auch die <h2> ist auf die gewlinschte Headline
der oberen Leiste anzupassen. Also zum Beispiel:
2015/16 — Textildesign.
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<a href=“#projekte[jahrgang]®“> <div class=“menu_section®“> [jahrgang, ausgeschrieben]<br /> </div> </a>

CULW LU= DLUCK > <IPrs

</

FARL IS R N

<div id="menu">
<div id="menu_balken"></div>

<t

<br /> </fdivs </a=
<br /> </ divs </o>
<br /> </fdivs </a=

<div class="menu_section"> nach cben
<div class="menu_section"”>  Z816/17
<div class="menu_section”> ZB15s16

href="#startseite_projekte"»
href="#projektelsl?">
href="#projektel516">

<a href=“#projekte[jahrgang]®> <div class=“menu_section_mobil®“> [jahrgang, ausgeschrieben]<br /> </div> </a>

< div=

<div id="menu_mobil"> <div id="menu_logo"»</div>
<hd>
=div class="1icon">&#9776; </ div>
<div class="nonedisplay">

<a href="index.html#¥projekte”s <div class="menu_section_mobil"> zurick <br /> </dive </a-
<br f> </divs> </ 0>
<br /> </dive </ o>

<br /> </dive </a-

nach ocben
2016/17
2015716

«a href="#startseite_projekte" >
<0 href="#¥projektelel? ">
<a href="t#projektel5lb" =»

<div class="menu_section_mobil">
<div class="menu_section_mobil">
<div class="menu_section_mobil">
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4. im Menu erneuern

Gleich unter den Angerugnen von 3. ist nun 4. zu

andern.

1. den Code im ersten linken strichlierten Feld kopie-
ren und dann im Dokument archiv.html fast ganz un-
ten im Bereich <!-- Mendi lGber 768 --> wie am linken
Bild an zweiter Stelle der <a href... einfligen.

2. den [jahrgang] wieder andern, wie im linken Bild

gezeigt. Zum Beispiel: fir den Jahrgang 2016-2017
schreibt man projekte1617.

Im zweiten, augeschriebenen Feld einfach den Jahr-

gang, wie er im Menu erscheinen soll, einfligen. Also
zum Beispiel 2016-17.

3. den Code im zweiten linken strichlierten Feld
kopieren und dann im Dokument archiv.html fast
ganz unten im Bereich <!-- Menu unter 768 --> wie
am linken Bild an zweiter Stelle der <a href... einfu-
gen.

4. den [jahrgang] andern — siehe Punkt 2.
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if($(this).scrollTop() >= jQuery(,#projekte[jahrgang]‘).offset().top )

{
$(,#tmenu_balken€).css({,,top“:“70px“});

}

S{document) . scroll{function(){

e oL
= W o

B b b I

if(S(this).scrollTop() »= jQuery( #startseite_projekte').offset().top )
{

}

i

S "#menu_balken').css{{"top" : "35px"}3;

R . Y
WD DA =] S0 LN L P e

Ln

if(s(this).scrollTop() >= jQuery( #projektelsl?').offset().top )

$( '#menu_balken').css({"top": "7apx"}):

if(s(this).scrollTop() == jQuery('#projektelS16').offset().top )
{

}

$( "#menu_balken).css{({"top": "105px"1);
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5. Balken soll mitlaufen

Damit der Balken richtig mitlaufen kann, sind kleine

Anderungen obern im Bereich <script> nétig.

1. den Code im ersten linken strichlierten Feld ko-
pieren und dann im Dokument archiv.html oben im
<script>im Bereich an zweiter
Stelle einfligen. (ca. Zeile 50)

2. den [jahrgang] wieder andern, wie im linken Bild
gezeigt. Zum Beispiel: fir den Jahrgang 2016-2017
schreibt man wieder projekte1617.

3. bei allen weiteren darunterstehenden Codes muss
man abschlieBend die Pixel-Anzahl +35px rechnen.
Also wird zB. aus ...top":“70px" => ...top”:"105px”
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//[abteilung][jahrgang]:

if($(this).scrollTop() <= jQuery(,#[abteilung][jahrgang]‘).offset().top )

{
$(,#[abteilung][jahrgang]‘).css({,,position“:“absolute“});

}

if($(this).scrollTop() >= jQuery(,#[abteilung][jahrgang]).offset().top )

{
$(,#[abteilung][jahrgang]).css({,,position*:“fixed“});

}

${document).scroll{function{){

if(3(this).scrollTop() <= jQuery( #grafikl®l?').offset().top )

{
}

$( "#grafiklBl?').css({"position”:"absolute"});

if(3(this).scrollTop() »= jQuery( #grafiklel?').offset().top )

$("#grafiklel?").css({"position": "fixed"});

if(3(this).scrollTop() <= jQuery('#grafikl516').offset().top )

{

SC "#arafikl1516" ). cssl{"position” : "absolute" 1 :
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6. neuen Header fixed machen

Damit der Balken richtig mitlaufen kann, sind kleine

Anderungen oben im Bereich <script> nétig.

1. den Code im ersten linken strichlierten Feld ko-
pieren und dann im Dokument archiv.html oben im
<script> im Bereich an oberster
Stelle einfligen.

2. den [abteilung] und [jahrgang] wieder andern, wie
im linken Bild gezeigt. (insgesamt 5 Mal)

Zum Beispiel: fiir den Grafik-Jahrgang 2016-2017
schreibt man wieder grafik1617. Diese Bezeichnung
muss mit derjenigen Ubereinstimmen, die bereits im
Punkt 3. HTML-Struktur gewahlt wurde.

3. Nocheinmal einfligen und fir die Bezeichnung der
zweiten Abteilung, die in Punkt 3 festgelegt wurde,
anpassen.

Also zum Beispiel textil1516.
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o4
65
266
a7
268
i)

WU WO WPWwEHWwoWwWo
e~ E WM c
)

[projektname]
<a href=“2015-16/[projektname]/[projektname].html“>
<div class=“grid3 projects“>
<div class=“text_projekte®“>
<h3> [Projektname, GroRgeschrieben] </h3>
<p> [Hier die Kurzbeschreibung] </p>
</div>

<div class=“image® style=“background-image:url(2015-16/[projektname]/small_[projektname].jpg)“>

<p> [Projektname, GroRgeschrieben] </p> </div>
</div>
</a>

<div class="section” >
<div i1d="projektelel?"> <a name="projektelbl?"></ a>< div>

<div class="header"” id="grafikl6ly">
<div class="wrapper_header"” id="margin_subline">

<hé>
2016417 — Grafik- und Kommunikaticnsdesign
</ hé>
</div=
</ divs

<div class="section_hintergrund”>
<div class="wrapper">

<a href="2015-16/blossom/blossom. html ">
<div class="grid3 projects”>
<div class="text_projekte">
<h3> Blossom </ h3>
<p> Eine Kampagne, die das Wohlbefinden der Frauen stidrken soll. </p>
</div>

<div class="image" style="background-image:url(2015-16/blossom/small_blossom. jpg)"=

<p> Blossom</p=>
</div=
</div>
</

<div class="clear"s></div>
</dive
</ dive

F ]
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/. Projekt-Vorschau

Was man hierfur braucht ist der Name des bereits
angelegten Projekt-Ordners, sowie eine kleine Kurz-

beschreibung des Projektes. (USP zum Beispiel)

1. Den Code im ersten linken strichlierten Feld ko-
pieren und dann im Dokument archiv.html in den in
Punkt 3 erstellten Bereich einfligen, und zwar zwi-
schen den beiden Kommentaren ,ab hier die Projek-
te” und , bis hier die Projekte”.

2. Der Code ist an insgesamt 8 Stellen zu andern. Ein
genaues Beispel befindet sich links unten.

1-3: Der Projektname, klein und ohne Umlaute

4: Der Projektname, gro3geschrieben

5: USP, Kurzbeschreibung

6-7: Der Projektname, klein und ohne Umlaute

8: Der Projektname, groBgeschrieben

3. Punkt 1 und 2 kénnen so fir jedes Projekt ange-
wendet werden. Die Reihenfolge der Code-Pakete
im HTML-Dokument ist auch gleichzeitig die Reihen-
folge im Browser.

Fligt man sie im Bereich der zweiten Abteilung ein,
erscheint es folglich auch im Browser im Bereich die-
ser Abteilung.

Mit Fertigstellung dieser Codes ist das Vorschau-Bild
flr das Projekt auf der Archivseite abgeschlossen.
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CHECKLISTE ZUR ERWEITERUNG DER ARCHIVSEITE

[ ] Die Ordnerstruktur wurde richtig erweitert.

[ ] Pro Projekt wurde ein Vorschau-Bild erstellt und befindet sich im richtigen Ordner.

[ ] Das Menu ist aktualisiert und funktioniert (auch der Balken).
[ ] Diejeweiligen Head-Bereiche laufen richtig mit.
[ 1 Alle Verlinkungen sowie Hover funktionieren richtig.

[ ] Beijedem Projekt steht die richtige Information dabei.
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2.2 ARCHIV-WEBSITE / PROJEKTSEITEN ERSTELLEN
T E—— 2.2.4 PROJEKTSEITEN ERSTELLEN
o Avesil okt Im folgenden Abschnitt wird erklart, wie man fir je-

jquery blossom

SRk e des Projekt eine eingene Seite erstellt.
druckwerk

freiraum

e index.html gehorlos { Y ) DAS IST ZU TUN

glutenfrei

handwebkunst 1. Logo als JPG erstellen

harasek
e Das Logo als JPG-Datei mit der GroB3e von 300px
mirakeltrends
musterbeispigl
nadelwerk i . .
personalmove logo.pg PrOJektS Spelcherm.
porsche

reisefaden 16.02.2016, 13:32
ros.e'.'-'rfnod 16.02.2016, 13:46
shibatikat 16.02.2018, 13:46

sopi 300 = 300
stadtstall = hiiige 2. Gruppenfoto erstellen

studentguide . . .
In dem selben Ordner die Datei mit der
2015-16 backere Benennung foto_[teamname].jpg erstellen.

font_avenir blickfanger logo.jpg

iauery blossom ; Diese Datei hat eine Breite von 220px und ist in der

startseite . bryfive

Entwickler i & Hohe variabel, perfekt ware jedoch eine Hohe von

druckwerk

Entwickler

e archiv.html

* 300px erstellen und in den Ordner des jeweiligen

Benennung: logo.jpg

@ archiv.html freiraum - 350px

e index.html gehorlos

glutenfrei

handwebkunst

harasek

htl

jacauard

mirakeltrends

musterbeispiel i

nadelwerk ' foto_teamname.jpg
personalmove

porsche

reisefaden . 16.02.2016, 11:54
rosel.n'rf:-od ’ 16.02.2016, 11:54
shibatikat 16.02.2016, 11:54
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Ordner Ordner Bilder

3. HTML-Datei kopieren

2015-16 backerei » = small_blossom.jpg In Ordner startseite befindet sich das Dokument
font_avenir ' blickfanger * Entwickler

jquery L blossom » A blossom.htmi

startseite 2 byfive

musterbeispiel.htm[ — dieses muss kopiert und in

s den jeweiligen Projekte-Ordner eingefligt werden.

ey : Dann in den jeweiligen Projektnamen umbenannt
refraum

o indexhtmi o werden — gleich wie der Ordner in dem sich die Da-
glutenfrei - . .
handwebkunst : tel nun beflndet.

harasek

htl

jacquard
mirakeltrends :

musterbeispiel 4, Bllder elnfugen

nadelwerk

personaimove | Es konnen beliebig viele Bilder von den Ergebnissen

porsche
reisefaden

cinRy Zu beachten ist, dass die langste Seite des Bildes
shipatika L

. 800px betragen muss.

1 1 * *
e e E—— (Also zum Beispiel 800px * 350px oder 400px

blickfanger - 800px)

blossom I Wbidjpg 0000 i -
byfive i Benennung. blld[Nr]jpg
dinoel » & foto_teamname.jpg _' (ZBI b’ICHJPQI b,[dszg)
druckwerk > logo.jpg :

freiraum * @& musterbeispiel.html

gehorlos ' small_projektname.jpg

alutenfrei 4

handwebkunst

harasek

htl

jacguard

mirakeltrends

musterbeispiel

nadelwerk

personalmove 4 . .

porsche 4 b}ldS_JpQ

reisefaden

Entwickler

@ archiv.html

Links am Beispiel Blossom zu sehen.

des Projektes eingefligt werden.

16.02.2016, 13:41
16.02.2016, 13:41
16.02.2016, 13:41
800 = 533

=T |
= LE b

49 © 2016 BYFIVE — Diplomprojekt der HTBLUVA Salzburg
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Lay
L@8
L@9
L1@
L12
113

114
L15
L16
L17
L18
115

LZ2@

= = = =

T

I N N T oS I S N I 8 )
Y

= ¥ 5 S I VI

Py
oL
L

<a1V CLOSS="Wrapper =
<div 1d="logo_byfive =</ div=

<div class="offsetl">
<div class="grid2"> <hl> Musterbeispiel Projekte Redesign</hl>
</divs

</ divs

<div class="offsetd">
<div class="grid8" id="subline_margin"s> <hZ>

Hier kommt der USP des Projektes rein, kann im Grunde ldber 2 bis 3 Zeilen gehen

</he=>
</div=
</ divs
<div class="clear"></div>

ediv rlace="wrannar n'"s

<div class="grid3" id="namen_text">

<h3>

Vorname Nachname

</ h3> <p>

Teilbereich, Teilbereich, Teilbereich
</p> <br /f=<br />

<h3>

Vorname Nachname

</h3><p=

Teilbereich, Teilbereich, Teilbereich
</p> <br f=<br />

<h3>

Vorname Nachname

</h3> <p>

Teilbereich, Teilbereich, Teilbereich
</p> <br /fe<br /=

<h3>

Vorname Nachname

</h3> <p>

Teilbereich, Tellbereich, Teilbereich
</p> <br /><br />

</ div>
< div=

<div class="grid6" id="fliesstext"> <p>

Mal erkldren was die Diplomprojekte eigentlich sind.

Jedes Jahr entstehen in den Abschlussjahgiéingen die genialsten Design-Projekte. Schade eigentlich, dass niemand etwas daveon mitbelkomn
Das kann man dndern, finden wir!

Deshalb besteht unser Abschlussprojekt darin, ein Konzept zur ordendlichen Prisentation der Projekte zu erstellen - um sie so nicht
archivieren.Ni nullupt atiossus alignhimaio dolupta turiae sequi conest, veles dolorum quos everciis arumgui a volorepudaes reici occ
ulpa vendelique perupta pro blaccup taquibus sant as sinciace por sequae occuptae sinctatem wvent alit eumqguis et ut miliate caboreh €
aut as am sequi rendipienit pliquam est, que as si ut qui odignis veruptaqui quaerum faccum ut voloriae dolut estrumque sunt.

<br />

Tesed qui tempero to od eost, sum, volenis et int, ut rempos dolut verit, omnis dollacc atincta tecernatet estiusda cones asperio ri
doluptatur? Accabo. Icilias ut eturem fugiom, quid utae nonsequo molupist, untus eatium wvolupta sperit ulparibusa nus eum sedia solu
quidipsam, nensequiate serspis non nonectotat latem eumet wvolorumgui dolupiti ediciet, ipiduci magnimi libernaotem que dit gue gquia ¢
ommolup tatiissedi occum dolor sum delibus experro es doles eumqueo qui aut autem ipsa ea nossit ea nullandunt eumet labo. Etum wit L
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5. HTML bearbeiten
Das in Punkt 3 eingefligte HTML Dokument 6ffnen
und folgende Punkte bearbeiten:

1. Etwa ab Zeile 110 in den <h1>-Tag den Namen

des jeweiligen Projektes, und in den <h2>-Tag die
USP/die Kurzbeschreibung.

2. Gleich darunter sind die Namen der Teammit-
glieder und deren Teilbereich einzutragen. Je
nach Anzahl der Mitglieder konnen Uberschissige

Code-Gruppierungen geldscht oder fehlende ko-

piert/eingefligt werden.

3. Gleich darunter kann der FlieBtext ausgetauscht
werden.

Zu beachten ist, dass Umbriche nur durch einen <br
/>-Tag im Browser angezeigt werden.

Achtung
Immer darauf achten, dass gedffnete Tags danach

auch wieder geschlossen werden.
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182 4. Unterm FlieBtext einfach die Projektbetreuer an-
183

184 <br /><br /></p>

185 <h3> Projektbetreuer </h3>
186 <[ . . . . . .
S0 Ariih: Sashics Kar 5. Direkt darunter befinden sich die Tags fur die

iRg </p> Bilder.
189 </div>

19 <div class="cClear"></div>
191 </div> eingeflgt hat, einfach verlinkt werden.
192

193 Bei mehr oder weniger Bildern kann der gesamte

LD

dern. Namen durch einen Beistrich trennen.

Im <img>-Tag kénnen die Bilder, die man in Punkt 4

<img sr...>-Tag einfach kopiert/eingefligt werden

196

197 <img src="logo.jpg" style="height:308px; width:30@px;"> und dle neuen Bllder verlinkt Werden.

Hat das Bild eine Bildunterschrift, kann diese einfach

<img src="bildl.jpg"><p> Bildunterschrift </p> . .
st E_ﬂc:--mdzt;pg--,{pp b o in den <p>-Tag geschrieben werden.

<img src="bild3.jpg"=<p=> </p=
<img src="bild4.jpg"=<p=> </p=

6. Als letztes muss noch die Verlinkung im Zu-

e, rlick-Button zum jeweiligen Jahrgang aktualisiert
</ center>

werden.
</ dive . . . .
Diese ist so zu benennen, wie in Abschnitt

2.3.3 Archiv Erweitern in Punkt 3.

[y

<div id="header_mobil">
<a href="#section"> <div id="logo_mobil"></div=< 0>

[y

=

<div id="back">
<a href="../../archiv.html#projektel5l6" >
<hd= zuriick </ h>< a=</div=

-y

=t

</ divs

Pod Mol P Pod Pl Pl Pod Pl Pod Pl [l [l [l
I L
B W 0o =] O W B L) P

Mo ol ol =
Pl =t L

</ bodys
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2.2 ARCHIV-WEBSITE / PROJEKTSEITEN ERSTELLEN

CHECKLISTE ZUR ERWEITERUNG DER ARCHIVSEITE
[ ] Sind alle Dateien im richtigen Ordner: HTML-Datei, Logo, Bilder, Teamfoto

[ 1 Sind auf der fertigen Seite im Browser noch Fehler zu finden?
st alles richtig eingesetzt?

[ ] Funktionierten die Verlinkungen von der Archiv-Seite zu den einzelnen Projektseiten

Funktioniert der Zurlick-Button & fiihrt er auf den richtigen Jahrgang?
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2.3 BYFIVE-MAGAZIN / FORMAT

Zum Weiterfihren des Magazins arbeitet man im
Dokument Magazin_Vorlage.indd.

2.3.1 FORMAT

Es ist nicht abwegig, Magazinen ein besonderes
Format zu geben. Beriihmteste Magazine, wie

die Novum, weichen leicht von dem A4-Format
ab und erreichen dadurch eine vollig andere
Wirkung. Hinblickend der Zukunft wird das Byfive-
Magazin allerdings im schlichten A4-Format
gestaltet. (Zusatzlich ist dieses in der Produktion
preisgunstiger. )

Document Setup

Intent: Print -

Mumber of Pages: 168 | Facing Pages Cancel 1
Start Page N9: |1 Prima

[ Fewer Options |
Page Size: A4 -

Width: = 210 mm Orientatinn:ﬁ

Height: = 297 mm

Bleed and Slug
Top Bottom Inside Qutside

Bleed: |3 mm 3 mm 3 mm 3 mm |
dh:

Slug: |0 mm 0 mm 0 mm 0 mm o
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2.3 BYFIVE-MAGAZIN / RASTER
Margins and Columns 2.3.2 RASTER
- Bevor der Spal3 beginnt, miissen grundlegende

Margins 0K Entscheidungen getroffen werden. Welche Abstande

Top: | = 18 mm Inside: = 18 mm sind einzuhalten? Welche Schriftgrof3e ist zu

Cancel

4 5 e s 5
~8 419 mm Outside: |2 13,5 mm verwenden? Passt das verhaltnismaBig zusammen?

w

Bottom: _
/| Preview Durch das vorgefertigte Benutzerdokument wird ein

groBer Arbeitsschritt weggenommen.
Columns

Number: | SREEE ) 1. 1T Zwischen den Marginalienspalten diirfen Textfelder

und Bilder beliebig platziert werden. Einige wichtige
Enable Layout Adjustment Aspekte darf man jedoch nicht auBer Acht lassen:

in vertikaler Ebene muss ein Bild mindestens zwei

Spalten breit sein (kann auch lber den Seitenrand

_Parag { Paragraph Styles = - | hinausragen oder Uber den Bund gehen), ein

Fliefitext i e Gour: Bgpe s - Textfeld jedoch darf sich hochstens Gber zwei

Start: |18 mm

- - =2 Relative To: Top of Page - S alten Ziehen'

_EEE: pE r-E!; = ::lrl-! G:_:an e Incramen t Evary: |13 pt p ) . .

el 2 Horizontal sind sowohl Bilder als auch Textfelder
Hasglin= } . .. . . .
mit einer Grundlinie abzuschlieRen. Zwischen zwei

Subdivisions: |8 Subdivisions: |8

l:. 1 :'_ arizonta /ertical . . . . .
AR = Gridine Every: 25,4 mm Gridine Every: 25,4 mm E | em enten Sol |te Immer m |ndestens eine E| N h e |t

frei bleiben, damit keines der Elemente eingegrenzt
wird. Durch die Absatzformate wird wahrend dem

Gestaltungsprozess ein grof3er Schritt abgenommen.
lhr wollt eine Headline setzen? Verwendet einfach

“e=<— | dazugehorendes Absatzformat und Schriftschnitt und
-gréf3e sollten automatisch angepasst werden.

Grundsatzlich sollte bei jedem Neustart

des Programms Uberprift werden, ob die
Voreinstellungen noch stimmen.
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2.3 BYFIVE-MAGAZIN / AUFBAU

= D\PLONPRO Yexx
\ RAFIK UND MWEDRy
o e\ VND Eg‘\g“\\%
SERTAICK 1RSI
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2.3.3 AUFBAU
2.3.3.1 BASIS

2.3.3.1.1 COVER

Das Cover soll schlicht gehalten werden. Um nicht
jedes Jahr ein neues, zum Jahrgang passendes
Bild auswahlen zu mUssen, unterscheiden sich die
verschiedenen Ausgaben ausschliel3lich durch den
Jahrgang. Dies sieht man auf der Vorderseite des
Covers, jedoch auch am Bund.

Das Cover des Magazins wird zuletzt angefertigt,
wenn die Seitenanzahl feststeht. Von der Druckerei
bekommt man die, der Seitenanzahl entsprechende,
Hohe. Format = (21cm + x + 21cm) * 29,7cm.

2.3.3.1.2 UNTERNEHMENSKONZEPT

Das Unternehmenskonzept ,Wir setzen die
Diplomprojekte der Abteilung Grafik und Medien
professionell und erstmals offentlich in Szene.”

wird immer in Versalien und dem passenden

Absatzformat gesetzt.

2.3.3.1.3 DANKSAGUNG

Da dieses Projekt ohne Genehmigung der Schule
nicht zustande gekommen ware, gilt dieser jedes
Jahr eine besondere Widmung.

2.3.3.1.4 IMPRESSUM

Das Impressum fasst die wichtigsten Informationen
zusammen. Angefangen beim Projekt, tiber
Teilnehmer bis hin zur zustéandigen Druckerei.
Naheres wird im Benutzerdokument erklart.




2.3 BYFIVE-MAGAZIN / AUFBAU

2.3.3.2 INHALTSVERZEICHNIS
INHALT

e SHOWROOM e Das Inhaltsverzeichnis setzt sich zusammen aus den

- Basics und dem Showroom. In dem regularen Teil

PORSCHEMUSEUM
STICKER SIND DA BLOSSOM

s wird der Magazincontent zusammengefasst, dieser

VIDEOTHEK THORERHOTTE

i—— £ 4 . bleibt jedes Jahr dhnlich. Darunter befinden sich das

7 o 8 Editorial, Essay, Impressum — doch auch individuelle
" Sl Bausteine, wie Videothek, Stickerseite, Widmung an

IMPRESSUM HTL REDESIGN - i : o . d i e B et re u e r, etC .

MIRAKEL TRENDS.

e | — Der Showroom listet alle Maturaprojekte beim

BACKEREI KANDLER

REISEFADEN

- Namen auf. Daneben befindet sich die zugehérige

HANDWEBKUNST

— Seitenzahl. Auf der rechten Seite der Doppelseite

- R wird ein kurzer Einblick in die Maturaprojekte
gewahrt. Dort ist ein zusammenfassendes Bild, der
Teamname und der jeweilige USP beschrieben. Dort

sollten 4-5 Projekte vorgestellt werden.

e e 2.3.3.3 TEAMS
THE/STUL]

N RSE AT P | © ot Wichtig beim Konzept des Projektes Byfive ist,
_ dass ein personlicher Einblick in die Projektteams
i v | = gewahrt wird. Somit bleibt es nicht nur bei der

[pEADLINES?

S ey Vorstellung der fertigen Produkte, sondern auch

p and caing 1.

Hacksign for

o, baw strange,
o ba bks Ja,

e st Erfahrungsberichte, individuelle Fragen an jedes
Projektmitglied und Tipps & Tricks.

e
HdarLattung die PR-Abtalk

—

K et Strtom

57 © 2016 BYFIVE — Diplomprojekt der HTBLUVA Salzburg




2.3 BYFIVE-MAGAZIN / AUFBAU

'I-FI'I..II_K".ﬂtE K
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2.3.3.4 STORIES

Nebenstories werden jedes Jahr neu bestimmt.

Es kann, muss aber nicht an den alten Content
anlehnen. Im Jahr 2015/16 drehten sich die Stories
um die entstandenen Polaroids, die Erfahrung

mit den jeweiligen Projektbetreuern und einer
sogenannten , Goodie-Doppelseite”, die eine DVD
mit allen Videoprojekten enthielt und Sticker zum
rausnehmen und selbst stickern.

2.3.3.5 HAUPTSTORY

Die Hauptstory soll etwas Schwung in die ganze
Sache bringen. Da die Projektseiten den selben
Aufbau haben, lockert die Hauptstory die
Aufbausteine etwas auf. Grundsatzlich handelt es
sich bei der Hauptstory um die Minoritats-Klasse

im aktuellen Jahrgang. Somit war es 2015/16 die
Textilklasse, die ihren Abschied feierte. Im Schuljahr
2016/17 kénnte es sich demnach um den ersten
Jahrgang des Interiordesigns drehen.

In der Hauptstory heif3t es: ,Klotzen, nicht
kleckern!”, weswegen es durchaus maoglich ist, dass

ein Projektmitglied eine Doppelseite ganz fir sich

allein hat. Ein ausfihrlicher Einblick soll gewahrt
werden.




2.3 BYFIVE-MAGAZIN / AUFBAU / DRUCK
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2.3.3.6 ZITATE

Um hin und wieder einen kleinen Schmunzler auf das
Gesicht des/der Leserln zu zaubern, werden Zitate
eingepflegt. Diese sollten vorzugsweise etwas mit
dem Thema Bildung und Schule zu tun haben.

Es werden ausschlieB3lich deutschsprachige Zitate
verwendet. Ist ein Zitat auf Englisch, wird dieses in
die deutsche Sprache lbersetzt.

2.3.3.7 VIDEOTHEK & GOODIES

Diese Doppelseite ist, wie bereits erwahnt, kein
Muss. Im Schuljahr 2015/2016 bot sich diese Rubrik
an, da unter allen Diplomprojekten genligend Filme
und Sticker erstellt wurden. Hier kénnt ihr eurer
Phantasie (fast) freien Lauf lassen. Wenn euch etwas
Spannendes einfallt, was man mit den Goodie-Seiten
verbinden kann, musst ihr euch nach wie vor an die

Vorschriften des Styleguides halten. Uberlegt auch,

ob eure Idee und die entsprechende Umsetzung
wirtschaftlich Sinn hat.

2.3.4 DRUCK

2.3.4.1 ANZAHL

Die erste Ausgabe entstand in Kooperation mit der
Druckerei Roser. Die Druckdaten bleiben jedes Jahr
gleich, ihr misst euch nur auf eine entsprechende
Auflage einigen. Etwa 100 Exemplare drften rei-
chen, kiimmert euch jedoch rechtzeitig um Vorbe-
stellungen, damit ihr eine grobe Menge einschatzen
konnt.




2.3 BYFIVE-MAGAZIN / DRUCK
2.3.4.2 TECHNISCHE DATEN
Format: 21,0 x 29,7 cm
Umfang: 4 Seiten Umschlag / 168 Seiten Inhalt
Druck: 4/4-farbig Digitaldruck
Papier Umschlag: 300g Bilderdruck matt
Papier Inhalt: 150g Bilderdruck matt
Druck Umschlag: 1/1-farbig schwarz
Druck Inhalt: 4/4-farbig
Daten: druckfreie PDF von mir bereit gestellt
Weiterverarbeitung: Klebebindung
Lieferung: frei Haus PLZ A-5020
Sonstiges: abfallend gedruckt
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2.3 BYFIVE-MAGAZIN

CHECKLISTE ZUR GESTALTUNG DES MAGAZINS

[ 1 Richtiges Format, richtige Voreinstellungen, passendes Grundlinienraster und
entsprechende Absatzformate

[ 1 Alle Texte der Schiilerlnnen (Einleitungstext, Aufgabenbereiche, Steckbrieffragen, Tipps
& Tricks) und alle Bilder (Polaroids, Produktfotos, Mock-Ups) sind abgegeben.

[ 1 Richtiges Farbprofil, alle Seitenanzahlen korrekt, keine Rechtschreib- und

Grammatikfehler mehr vorhanden?

Das PDF in mehreren Teilen exportieren, Anschnitt beachten und angemessen
verpacken.
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2.4 PRINTPRODUKTE / PLAKATE

Die Vorlagen zu den verschiedenen Printprodukten
sind als InDesign Dateien im Ordner Print / Event
beigeflgt.

2.4.1 PLAKATE
Die Plakate werden auf einer halbtransparenten Folie

gedruckt, welche sich durch einen Milchglas-Effekt
auszeichnet.

Der Plotter kann nur auf die durchsichtige Folie dru-

cken, weswegen sich die Plakate aus zwei Folien
2 Layer der Folien: zusammensetzen.

Halbtransparente Folie + bedruckte durchsichtige Folie

1. Die durchsichtige Folie wird mit am Plotter be-

druckt.

2. Die durchsichtige und die halbtransparente Folie

werden aneinander geklebt.

Die InDesign Vorlage fir die Plakate befindet sich im
20. MA|

2016 | Ordner »InDesign Vorlagenc.

PRASENTAT]
DER DIPLQMPROJEI?r'g
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2.4 PRINTPRODUKTE / VISITENKARTEN
2.4.2 VISITENKARTEN
Beim Event liegen von jedem Projekt einheitliche
Visitenkarten auf.

WIR GEBEN DEM PORSCHE MUSEUM GMUND
EIN NEUES ERSCHEINUNGSBILD, DURCH
AUSARBEITUNG DER CORPORATE IDENTITY.

Die Vorderseite setzt sich zusammen aus dem USP

Leonie Kaltenegger
Simon Scharinger

des Projekts, den Projektmitgliedern, dem Logo des
Projekts. Des Weiteren befindet sich die URL zur
Byfive Website auf der Vorderseite, um sich naher zu
einem Projekt informieren zu kénnen oder Kontakt zu
den Mitgliedern aufzunehmen.

Als Schmuckelement wird ein Stilelement aus dem
Projekt extrahiert und fiir den individuellen Rahmen
verwendet. So entsteht eine einheitliche Serie an

SN\ sz N wtiaein,on..

Visitenkarten, die sich dennoch individuell abheben

EINE KAMPAGNE, DIE DAS WOHLBEFINDEN
DER FRAUEN STARKEN SOLL.

S und zum jeweiligen Projekt passen.

1. USP des Projekts
2. Projektmitglieder
3. Logo des jeweiligen Projekts

WIR SETZEN DIE DIPLOMPROJEKTE DER GRAFIK-
UND MEDIENABTEILUNG PROFESSIONELL
UND ERSTMALS OFFENTLICH IN SZENE.

_— Sanela Mahi¢
eI, SN eSS Andreas Palfinger

SCHULE WESTOSTERREICHS.

- Anita Seubert

Gerald Geier
Lukas Kiihleitner
Simon Marat

= HTBLUVA

BYEIVE

Nahere Infos unter byfive.at
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2.4 PRINTPRODUKTE / EINLADUNGEN
2.4.3 EINLADUNGEN
Print
Die Print-Einladungen setzen sich aus zwei Layern
zusammen und sind deswegen aufwendig in der
Produktion.
Alternativ kdnnen, um die Produktion zu erleichtern,
jahrlich neue Einladungen im angemessenen Stil
gestaltet werden.

E mail.google.com t

@ Safari Ablage Beareiten Darstellung Verlauf Lesezeichen Entwickler Fenster Hilfe 00 2 i) 7%} Mo.21.Mérz 12232 AnitaSivia Q. Di ital
poe < o = . r - SJ

Byfive Suche nach dem Gltck als Selbstversuch - news ORFat The Happy Show do Stefan Sagmeister on Vimeo Pinterest Deutschiand: Kreative ideen entdecken u... WG: Einladung dor 5. Klassen - anita.719556ubert. =

Da viele Einladungen, zum Beispiel an Firmen, di-

gital verschickt werden, gibt es eine einseitige

ERSCHEINEN SIE, , PDF-Version, die jahrlich neu adaptiert und ver-
SONST WEINEN SIE! i

—

schickt werden kann.

Liebe Lehrerinnen und Lehrer!

Wir, Anita, Sanela und Andi laden Sie ganz herzlich zu den
diesjahrigen Diplomprojekt-Prasentationen ein.
Doch dieses Jahr ist einiges anders.

Einerseits prasentieren die Maturantinnen ihre Abschlussarbeiten
nicht wie gewohnt im (staubigen) Konferenzzimmer, sondern in

der Panzerhalle Salzburg. Mit ihrem einzigartigen Erscheinungsbild
gepaart mit der Tatsache, dass sich dort téglich die Kreativszene
Salzburgs tummelt, ist die Panzerhalle einfach wie fir uns gemacht!

Aber nicht nur der Ort des Geschehens hat sich geéndert. Diesmal
werden (leider) das letzte Mal die Absolventinnen des Textilzweigs
mit von der Partie sein. Ganz klar, dass sie sich mit einem Karacho
verabschieden.

Also, wenn sie auch schon auf heien Kohlen sitzen wie wir,
dann kommen sie vorbei. Es lohnt sich!

Ihr BYFIVE-Team 20- MAI

L4510 C RCDNUBREESWX So®s 2@ /O
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2.4 PRINTPRODUKTE / FLOORPLAN
2.4.4 FLOORPLAN
Der Floorplan ist ein beidseitig bedruckter Flyer, der
auf der Vorderseite alle Projektstande auflistet und
dazu passend den Aufbau des Events illustriert, und
auf der Riickseite alle wichtigen Programmpunkte
aufzahlt.
Er wird wahrend des Events verteilt und kann digital
auf der Webstie eingebaut werden.

BYFIVE

PROGRAMM

WIR WUNSCHEN EINEN
ANGEHEHMEN UND
INSPIRIERENDEN ABEND.

FLOORPLAN

SO FINDEN SIE SCHNELL
UND EINFACH ZU DEN
18:90 URR DIPLOMPROJEKTEN.

Einlass

18:30 UHR

Eréffnung
Vorstellung der Projekte #1

19:30 -
20:20 UHR

Musikalischer Beitrag der Band Rosewood

20:30 UHR
Vorstellung der Projekte #2

21:30 UHR
Entstandene Videoprojekte

22:00 UHR
Abschlussrede

22:15 UHR
Dinoel_Malham

VIELEN DANK FUR IHREN BESUCH!

01 NADELWERK
02 MIRAKEL TRENDS
03-07 TEXTILPRODUKTE
08 TEXTILWERK

09 REISEFADEN

10 BLOSSOM

11 BLUMEN HARASEK
12 THORERHUTTE

13 BACKEREI REDESIGN
14 GLUTEN APPETIT

15 SOPI

16 PORSCHE

17 DINOEL & MALHAM

18 PERSONAL MOVE

19 ROSEWOOD

20 BLICKFANGER

21 LAUTLOS STARK

22 STUDENT GUIDE

23 HTL REDESIGN

24 NEUBAUERS STADTSTALL

o
o

|
o

0|
4

(G)

EINGANG
HALLE B

Fir néhere Informationen besuchen Sie unsere Website
byfive.at, Facebook: Byfive oder folgen Sie uns auf
Instagram oder Snapchat (beides ,byfive16").
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2.4 PRINTPRODUKTE / AUSSTATTUNG EVENT

20, -

MAGAZIN

AUF 170 SEITEN GIBT’S
FEINSTES GRAFIKDESIGN
& INNOVATIVSTE IDEEN.

ESSEN &
GETRANKE

THE PUREBOX
Asia Curry
Sabich israelisches Streetfood

SOUP FIRST
2er’lei Suppe mit Quiche speck / vegetarisch

SCHACHNER & PASTA
Linguini mit Spargel & Erdbeeren
Burger de luxe, small

je Gericht 7€

+ fantastische Cocktails in der
UNBEKANNT BAR

+DIE GEGENWART IST
DIE ZUKUNFTIGE ERINNERUNG,
ENTSPRECHEND SOLLTE MAN
SIE GESTALTEN.”

— Gerhard Uhlenbruck
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BYFEIVE

M. MUSTERMANN

Ansprechperson

BYEIVE

ESSEN &
GETRANKE

THE PUREBOX
Asia Curry
Sabich israelisches Streetfood

SOUP FIRST
2er’lei Suppe mit Quiche Speck / vegetarisch

SCHACHNER & PASTA
Linguini mit Spargel & Erdbeeren

Burger de luxe, small
je Gericht 7€

+ fantastische Cocktails in der
UNBEKANNT BAR

2.4.5 AUSSTATTUNG EVENT

Fir das Byfive-Event werden verschiedenste Print-
produkte bendtigt, die jedes Jahr individuell ange-
passt und gedruckt werden missen.

MAGAZIN VERKAUFSSCHILDER
Diese kleinen Aufsteller geben Information zum Ma-
gazinkauf am Event und zum Preis.

NAMENSSCHILDER
Diese konnen zum Beispiel bestimmte Ansprechper-
sonen oder die Veranstalter am Event kennzeichnen.

SPEISEKARTEN ALS TISCH-AUFSTELLER

Diese kleinen zweiseitigen Aufsteller geben Informa-
tion zum jeweiligen Angebot von Essen und Getran-
ken.

SPEISEKARTEN ALS PLAKAT

Die selben Informationen der Tisch-Aufsteller in
Plakat-Form.




2.4 PRINTPRODUKTE / AUSSTATTUNG EVENT

BYFEIVE

HERZLICH
WILLKOMMEN!

BYFIVE

Werkschau der Diplomprojekte
der Abteilung Grafik und Medien
der HTBLuVA Salzburg.

MARKTHALLE

Hungrig oder durstig? Die Markt-
halle bietet bis 22 Uhr ein veganes,
vegetarisches oder nudeliges
Geschmackserlebnis.

Oder genieB3en Sie einfach ein
feines SUppchen.

+ Cocktails in der Unbekannt Bar.
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LEITSYSTEM

Fir das Byfive-Event wird ein einheitliches Leitsystem
verwendet. Die verschiedenen Elemente davon kon-
nen individuell bearbeitet werden.

INFOPLAKAT AM EINGANG

Am Haupteingang zum Event befindet sich ein klei-
nes Infoplakat, das Auskunft Giber die wichtigsten
Stationen beim Event gibt.

Dieses kann je nach Location adaptiert werden.




2.4 PRINTPRODUKTE / AUSSTATTUNG EVENT

FUR ALLE,

DIE SCHON JETZT
DEN RAUCHERHOF
VERMISSEN.
#BYE #HTL

Halle B

< 100m 100m » 4

BYFEIVE BYFIVE BYFEIVE
Halle B Halle B Halle B

L) 4
WARMER WARMER
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LEITSYSTEM-ELEMENTE
20*20CM

RAUCHERBEREICH
Zur Kennzeichnung des Bereiches, in dem geraucht
werden darf.

BESCHILDERUNG ZUR LOCATION

Um zur richtigen Location (zB. Halle B) zu finden,
konnen verschiedene Beschilderungen angebracht
werden.

BYFIVE
Halle B

A
HEISS




2.4 PRINTPRODUKTE / AUSSTATTUNG EVENT

wWwC WC

GARDEROBE

FUR IHRE GARDEROBE
KONNEN WIR KEINE
HAFTUNG UBERNEHMEN.

NEN WIR KEINE
HAFTUNG UBERNEHMEN.

FUR IHRE GARDEOBE KON-

BYEIVE
4

MARKTHALLE *

e N TIEFGARAGE

TIEFGARAGE

BYFEIVE

4

DIREKT
ZUM EVENT,
HALLE B

p v 4

A
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LEITSYSTEM-ELEMENTE
30*30CM

wcC
Den richtigen Weg zu den WCs.

GARDEROBE
Kennzeichnung der Garderobe und Hinweis zur
Haftung.

WEITERE BESCHILDERUNGEN

Es konnen weitere Beschilderungen eingesetzt wer-
den, die zum Beispiel den Weg von der Tiefgarage
angeben.

PFEILE
Einfache Pfeil-Schilder um den Besuchern den richti-
gen Weg zu weisen.




BYFEIVE

eecco Al LTE 14:45 @719 14%0C

a7~ byfive16 v Or

20. MAI

2016 - E;

 PRASENTAT) .

DER mpLOMPROJEKq[r: ; . - _Phe
ﬁ, ﬂq Y —

2.5 SOCIAL MEDIA N el

ETEIUNG GRA
EVENT, MAGAZIN UND

20, MAI
ot LY 5

(D
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2.5 SOCIAL MEDIA / ALLGEMEIN

m L

Seite Nachrichten

20.MAl |

EVENT DIESE WOCHE
WIR SETZEN DIE MATURAPROJEKTE
DER GRAFIK- UND MEDIEN ABTEILUNG
PROFESSIONELL UND ERSTMALS
OFFENTLICH IN SZENE.

Reaktionsquote: 83 %, Real

Minuten
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BYFIVE Wir setzen die Diplomprojekte der Grafik- und Medien- Abteilung der HTL
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2.5.1 SOCIAL MEDIA ALLGEMEIN

Byfive ist auf 3 Social Media Kanalen aktiv:
Facebook, Instagram und Snapchat.

Diese werden genutzt, um Informationen bezlglich
der Abschlussprojekte, des Magazins sowie des ei-

gentlichen Events gezielt an die Zielgruppe zu kom-

munizieren.

Facebook

Die Zielgruppe setzt sich aus jungen, kreative Schu-
lern der Abteilung, deren Freunden und Eltern sowie
Lehrern und Interessierten aus der Kreativbranche
zusammen.

Instagram
Die Zielgruppe setzt sich aus jungen, keativen Schi-

lerinnen und Schilern der Abteilung, deren Freun-
den sowie vereinzelt aus der Kreativbranche und
Bloggerszene zusammen.

Wichtig:

Auf Instagram wird besonderer Wert auf die Asthetik
der Posts gelegt, es muss also besondere Mihe in
die einzelnen Fotos sowie in einen stimmigen Feed
in Pastell-Farbtonen gesteckt werden.

Snapchat
Die Zielgruppe setzt sich aus jungen, kreativen

Schilerinnen und Schilern der Abteilung und deren
Freunden zusammen. Es sollen besondere Einblicke
in den Arbeitsalltag gegeben werden.




2.5 SOCIAL MEDIA / FACEBOOK TITELBILD
T r—— - — '“ “‘1 2.5.2 FACEBOOK-TITELBILD
20.MAI
EVENT 2.5.2.1 ALLGEMEIN
WIR SETZEN DIE MATURAPROJEKTE Auf dem Titelbild stehen nur die wichtigsten Infor-
DER GRAFIK- UND MEDIEN ABTEILUNG . mationen — USP/Kurzbeschreibung und das Datum

PROFESSIONELL UND ERSTMALS

OFFENTLICH IN SZENE. des Events.

MaBe: 800px * 315px

2.5.2.2 AUFBAU: TITELBILD

Die Mal3e richten sich nach den Standardmal3en der
Facebook-Titelbilder (800px * 315px).

Die Verhaltnisse 1 : 1.4 kamen wieder zum Einsatz.
Es ist bewusst so aufgebaut, dass es sowohl am

Desktop, als auch auf dem Smartphone perfekt les-

bar angezeigt werden kann.

Da am Desktop das Ganze Titelbild, am Smartpho-
ne jedoch nur ein 16:9 Ausschnitt sichtbar ist, ist der
Text so gesetzt, dass auch im 16:9 Format sichtbar
ist. Gleichzeitig wurde darauf geachtet, dass in kei-
ner der Ansichten der Text vom Profilbild verdeckt
wird.

am Smartphone - 16:9
— - 'x\\x] s a——= won ro—

201 20.MAI

WIR SETZEN DIE MATURAPROJEKTE EVENT
DER GRAFIK- UND MEDIEN ABTEILUNG

PROFESSIONELL UND ERSTMALS | WIR SETZEN DIE MATURAPROJEKTE
SEFERITLICH INSZENE. i DER GRAFIK- UND MEDIEN ABTEILUNG

ByTive PROFESSIONELL UND ERSTMALS
‘ L A ung Gall to Action erstellen [ 1l Gefallt dir v Nachricht senden | ss2 FFENTUCH 'N SZENE.

I
Byfive

Kunst und Unterhaltung

(7 729 >
iﬁ | U ] K4

Posten Bearbeiten

73 © 2016 BYFIVE — Diplomprojekt der HTBLUVA Salzburg




BYFIVE

2.5 SOCIAL MEDIA / FACEBOOK ADVENTKALENDER

WIR SETZEN DIE MATURAPROJEKTE DER
GRAFIK- UND MEDIEN ABTEILUNG
PROFESSIONELL UND ERSTMALS
OFFENTLICH IN SZENE.

BYFIVE erméglicht der Grafik-

und Medien Abteilung erst-
mals, die Abschlussarbeiten
gekonnt zu présentieren und
zu archivieren.

Jahrlich wird ein neues Maga-
zin erscheinen und die Websi-

te aktualisiert. Zusatzlich wer-
den Einblicke in die einzelnen
Projekte gewahrt, und viele
Tipps & Tricks verraten.

Am 20. Mai préasentieren sich
alle Abschlussprojekte bei
einem grofen Event. Hier-
bei wird auch das Prinzip des
Wirtschaftstags aufgefrischt

und Salzburgs Kreativszene,
Agenturen, aber auch allen
Kunstinteressierten gezeigt,
was unsere Abteilung zu bie-
ten hat. Naturlich kénnen dort
auch Connections fiir die Zu-
kunft geknlpft werden.
Vorallem fiir unsere Nach-
folger-Klassen wird es inte-
ressant, denn ehe ihr euch
verseht tretet ihr in unsere
FuBstapfen.

Bei Fragen, Anregungen oder
einfach nur so - schreibt uns
doch auf Facebook oder an
byfive@htl-salzburg.ac.at

2.5.3 FACEBOOK-ADVENTKALENDER

2.5.3.1 ALLGEMEIN

Als Einstiegsaktion auf Facebook diente der Byfi-
ve-Adventkalener. Bei diesem wurden jeden Tag im
Dezember eins der Abschlussprojekte vorgestellt.

Er setzt sich zusammen aus:
Titel
USP/eine Kurzbeschreibung

langere Beschreibung im FlieBtext
Teamfoto

Teammitglieder + Aufgabenbereiche
Rahmen: vergréoBerung des Teamfotos

SANELA MAHIC Magazingestaltung
ANDREAS PALFINGER Website & Social Media
ANITA SEUBERT  Printprodukte & Innenraumgestaltung

Soll der Adventkalender weitergeflihrt werden, kann

%4 Videos

Abschlussprojekte 2015/16
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Einblicke 2015/16 Chronik-Fotos

e —

2(

SETZEN DIE MATURAPROJE

iRAFIK- UND MEDIEN ABTEI
OFESSIONELL UND ERSTMA
OFFENTLICH IN SZENE.

-— s

Titelbilder Profilbilder

auf Facebook ein neues Album mit der Bezeichnung
+Abschlussprojekte [Jahrgang]” erstellt werden.
Links unten ist das Beispiel fiir das erste Album.
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2.5 SOCIAL MEDIA / FACEBOOK ADVENTKALENDER
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Media

nterior

2.5.3.2 AUFBAU: ADVENTKALENDER

Der Adventkalender wurde streng nach unserem
Verhaltnis-System aufgebaut. Jedes Element ist auf
seinem Platz, also kénnte der Byfive-Adventkalender
ohne offene Fragen weitergeflhrt werden.

MaBe: 1000px * 1000px
Verhaltnisse: 1 entspricht 25px.




2.5 SOCIAL MEDIA / FACEBOOK POSTS
\ .

BYFIVE

JUGEND INNOVATIV

UNGLAUBLICH! ZUM ERSTEN MAL ZIEHEN
8 TEAMS IN DIE NACHSTE RUNDE EIN.

E
I

Student Guide Geh' Hor' Los!

Dinoel & Malham Thurerhitte
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2.5.4 FACEBOOK-POSTS

2.5.4.1 ALLGEMEIN

Weitere Posts sind im Schema der Adventkalen-
der-Tlrchen zu erstellen — hier am Beispiel des Ju-
gend-Innovativ-Posts.

2.5.4.2 ABMESSUNGEN

Die Maf3e dieser Posts sollen bestenfalls 1000px *
1000px betragen, mit einer Verhaltnis-Richtlinie von
1 = 25px, wobei diese je nach Anwendung anders
gewahlt werden dirfen.




2.5 SOCIAL MEDIA / SCHREIBSTIL

Byfive Byfive 2.5.5 SCHREIBSTIL

Danke Facebook, dass du uns heute kein Tirchen 6ffnen lasst. Rosewood »ma schau, die BYFIVE-Weihnachtsbox!"
war wohl zu Porno. #facebookdergrinch Letzte Chance, um bei unserer Weihnachts-Verlosung teilzunehmen. 2.5.5.1 FACEBOOK

m@m 2 , Da die Zielgruppe auf Facebook eine Mischung aus

I : jungen, kreativen Menschen und erwachsenen El-

Wieso eure Wochenenden im Marz eigentlich schon ausgebucht sein

sollten — hier ein Uberblick zu den Events der Projekte, die in nachster Zeit te rn/Lehrer ist, deﬂn |ert SiCh der Sprachgebrauch

so anstehen.

Byfive 5. Marz 2016 — Rosewood - Release-Party hier aUCh a|S eine MiSChung aus jung/kreativ iﬂ Kom‘
19:30 Uhr
Eins unsrer ersten Plakate fir den Tag der offenen Tir — ganz nach dem Mark freizeit.kultur... Mehr anzeigen b|nat|0n m |'t serioser |hfo rm atlon .

Walis tRimenieney oy = Der Schreibstil soll den Kontext auf den Punkt brin-

'\-;)pﬁ"‘ gen und gleichzeitig mit einer Prise Humor/Sarkas-
PO o we® .
[rerve] e mus schmuicken.

e X OS‘E Es gilt absolutes Emoji-Verbot.

2.5.5.2 INSTAGRAM
Es gilt anliches wie auf Facebook, nur dass die Ziel-
i byfive16 b | byfivels gruppe hier fast ausschlieBlich aus jungen, kreati-
ven Menschen besteht. Aus diesem Grund darf der
R GO M| e B Sprachstil auch in Richtung Jugendslang gehen.
byfive16 Micht nur die Nerven der byfive16 was man nicht alles in byfive16 transparency Is the shit. #plakate
Maturantinnen sind am Ende - auch die Projektberichten findet. (Der Ort an dem #byfive #ransparency #milch
Magazingestaltung befindet sich im man heutzutage sein Herz ausschittet) 2.5.5.3 SNAPCHAT
e Die Zielgruppe auf Snapchat besteht ausschlieBlich
aus Jugendlichen. Falls hier liberhaupt ein Text be-
notigt wird, sind diesem keine Grenzen in Sachen

Seriositat gesetzt.

2.5.5.4 SPAREN MIT EMOJIS

In vielen Bereichen gilt strengstes Emoji-Verbot.
Auch wenn sie dazu da sind, Geflhle besser ausdru-
cken zu kénnen, mindern sie die Ernsthaftigkeit und
Seriositat eines Textes gewaltig — und das soll ver-
mieden werden.

Die aufgelisteten Emojis sind vereinzelt OK.
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2.5 SOCIAL MEDIA / FACEBOOK-ALBEN

Abschlussprojekte 2015/16
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SETZEN DIE MATURAPROJE

iRAFIK- UND MEDIEN ABTEI

OFESSIONELL UND ERSTMA
OFFENTLICH IN SZENE.

. —-—

Titelbilder

BYFIVE

Profilbilder

2.5.6 FACEBOOK-ALBEN

2.5.6.1 EINBLICKE

In dieses Album werden Einblicke in den Arbeitsver-
lauf der einzelnen Projekte gepostet.

Jedes Jahr soll ein neues Album erstellt werden, das

in Einblicke [Jahrgang] benannt wird also zum Bei-
spiel: Einblicke 2015/16

2.5.6.2 VIDEOS

In dieses Album werden Videos gepostet, so zum
Beispiel die Logoanimation oder das Teaser-Video
zur Website

2.5.6.3 ABSCHLUSSPROJEKTE

In dieses Aloum wird der Byfive-Adventkalender ge-
postet. Naher erklart wird dies in Punkt 1.5.3.1.

2.5.6.4 CHRONIK-FOTOS
In dieses Album werden Updates von Byfive selber
gepostet, also zum Beispiel, dass das Magazin fertig

ist oder Fotos von den neuesten Printprodukten.




KONTAKT

E-MAIL
byfive@htl-salzburg.ac.at

WEBSITE
byfive.at

FACEBOOK
Byfive

INSTAGRAM & SNAPCHAT
byfive16
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SANELA MAHIC

Sanela ist neben der Teamleiterin noch dazu jahrelang
als Klassensprecherin tatig. Die Schilerin, die taglich
aus Bischofshofen nach Salzburg pendelt, beschaftigte
sich vor allem mit den organisatorischen Erledigungen
und der Gestaltung des Magazins. Probs to her!
E-Mail: mahicsanela@hotmail.com

ANDREAS PALFINGER

In den Bergen aufgewachsen und 2011 durch die HTL
nach Salzburg gekommen. Neben Grafikdesign und
Wein liebt er es auch, Kunst zu machen — Ende 2015
hatte er seine erste eigene Ausstellung. Im Projekt ist er
fur Design und Umsetzung der Website, das gemeinsa-
me Projektmanagement und Social Media
verantwortlich.

E-Mail: andreaspalfinger@yahoo.de

Website: www.andreas-palfinger.at

ANITA SEUBERT

Wenn man Anita kurz beschreiben musste, dann fallt
einem wahrscheinlich folgendes ein , Klein, aber oho!”
und ,ich sah sie irgendwo...”

Die 1,57 m grol3e, vielbeschaftigte Powerfrau war u.
A. Schulsprecherin der HTL Salzburg. Mit dem richti-
gen Rhythmus im Blut fallt es ihr schwer, ruhig sitzen
zu bleiben. Mode, Interieur Design und Print sind ihre
Vorlieben — deshalb liegt ihr Aufgabenbereich in der
Print- und Innenraumgestaltung.

E-Mail: anita.7195seubert@gmail.com
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